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De Juwelier
aan Portus Ganda

Geen juweel capteert en reflecteert het licht vuriger dan
een solitair. De Hoge Raad voor Diamant heeft
Juwelier Vanhoutteghem uitgeroepen tot Point of Trust
in Belgié. De overtuigde keuze voor Vanhoutteghem kwam er

vanwege de reputatie als ‘Huis van Vertrouwen’

+32 92255045
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THE FUTURE IS ELECTRIC

IN DE KOMENDE JAREN STREVEN WE WERELDWIJD NAAR VOLLEDIG ELEKTRI-
SCHE VOERTUIGEN IN ELK SEGMENT. ONZE VISIE OP ELEKTRIFICATIE IS EEN
RIJERVARING DIE DE GRENZEN OPZOEKT VAN PRESTATIES, RAFFINEMENT EN
VEELZIJDIGHEID. MET EEN VINDINGRIJK ONTWERP, ONBERISPELIJK VAKMAN-
SCHAP EN DE STEUN VAN EEN NATIONAAL NETWERK VAN DEALERS IS HET
EEN VISIE WAARBIJ ELKE GEELEKTRIFICEERDE LEXUS VOLDOET AAN DE AL-
LERHOOGSTE AUTOMOBIELSTANDAARD: DE NAAM LEXUS DRAGEN.

BRON: WWW.LEXUS.COM
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DE LEXUS ELECTRIFIED SPORT

De Lexus Electrified Sport, de spirituele opvolger van de iconische LFA supercar, staat symbool
voor de toekomst van Lexus. Door het volledige potentieel van elektrificatie te benutten om zowel
op de weg als op het circuit alle grenzen te verleggen, beoogt de Lexus Electrified Sport een po-
tentiéle O-100-tijd in twee seconden en een rijafstand van meer dan 700 km, dankzij het eventuele
gebruik van solid-state batterijen.

DE LEXUS ELECTRIFIED SEDAN

Wij geloven in het benutten van het volledige
potentieel van een wagen door middel van
elektrificatie. Onze visie van een volledig
elektrische sedan is er dan ook één die ervoor
zorgt dat, ongeacht de rit, het uw meest hoog-
waardige reis ooit wordt.
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DE LEXUS ELECTRIFIED SUV

Of we nu voortbouwen op ons off-road erfgoed om spannende, nieuwe,
recreatieve ervaringen te bieden, of nieuwe manieren vinden om veel-
zijdigheid te combineren met dynamisch rijden, onze Battery Electric
Vehicles van morgen zullen zorgen voor meer plezier en fun.
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finesse in keuken en interieur

Roeselare | Diksmuidsesteenweg 370c, +32 (0)51 26 06 80
Waregem | Stationsstraat 380, +32 (0)S6 28 02 70
Sijsele | Dorpstraat 175q, +32 (0)50 73 46 17
Sint-Martens-Latem | Kortrijksesteenweg 1, +32 (0)? 24154 54
Kruisem | Kruishoutemsesteenweg 267, +32 (0)? 398 74 90
Boortmeerbeek | Leuvensesteenweg 74a, +32 (0)15 67 64 01 E

Menen | Industrielaan 55, +32 (0)56 52 13 40 E - E



GEMINI

Juwelen en horloges voor mannen,
jongens, vaders en zonen

Voor ondernemers en wereldreizigers,
voor denkers en doeners

GEMINI-OFFICIAL.COM
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LEXUS

DE LEXUS LC 2024 KRIJGT EEN AANTAL WELKOME
VERNIEUWINGEN IN EUROPA EN VOEGT DE
ULTIMATE EDITION TOE

DE 2024 LEXUS LC COUPE EN CABRIOLET GAAN VOLGENDE MAAND IN PRODUCTIE VOOR DE
EUROPESE MARKT EN DAAROM HEEFT DE AUTOFABRIKANT BEKENDGEMAAKT WAT ER ALLEMAAL
OP STAPEL STAAT. WE VERWACHTEN DAT DE MEESTE, ZO NIET ALLE VERANDERINGEN HUN WEG
NAAR HIER ZULLEN VINDEN. ZOALS IN DE REST VAN DE LEXUS LINE-UP IS GEBEURD, MAAKT HET
TOUCHPAD-GESTUURDE INFOTAINMENTSYSTEEM PLAATS VOOR EEN VERFIJNDER, VOLLEDIGER
SYSTEEM MET EEN GROTER TOUCHSCREEN. HET 10-INCH DISPLAY IS NIET MEER, ER IS EEN 12,3-
INCH DISPLAY VOOR IN DE PLAATS GEKOMEN. HET SCHERM IS UIT ZIJN NIS GEHAALD EN 8,6 CM
DICHTER BIJDE BESTUURDER GEPLAATST VOOR EEN GEMAKKELIJKERE BEDIENING. TOT DE FUNC-
TIES BEHOORT STEMBESTURING DIE KAN REAGEREN OP ONGEVEER 100 COMMANDO'’S, APPLE
CARPLAY WERKT MET OF ZONDER KABELS, TERWIJL ANDROID AUTO GEBRUIKERS ZICH MOETEN
INPLUGGEN. DE CLOUD-GEBASEERDE NAVIGATIE BIEDT REAL-TIME VERKEERS- EN WEGINFOR-
MATIE, EN DE LEXUS LINK SMARTPHONE APP KAN OP AFSTAND FUNCTIES BEDIENEN ZOALS HET
VERGRENDELEN VAN DE DEUREN EN HET INSTELLEN VAN DE HVAC. EEN AUDIO PLUSPUNT IS
DAT HET STANDAARD 13-SPEAKERS MARK LEVINSON GELUIDSSYSTEEM NIEUWE LUIDSPREKERS
KRIJGT VOOR HET INSTRUMENTENPANEEL EN DE RUGLEUNING VAN DE ACHTERBANK VOOR EEN
BETERE WEERGAVE VAN HET GELUID IN HOGE RESOLUTIE.

i
e

BRON: WWW.AUTOBLOG.COM
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Elders in het interieur kunnen nieuwe materialen voor
de stoelen worden besteld en de kleurenploeg voegde
tweekleurige interieuropties toe. Blue & White biedt blauwe
accenten op het stuurwiel, de versnellingspookknop, de
onderste portierbekleding en de voorste schuifplaten. Rose
is voor de sportieve kopers en combineert rode stoelen,
tunnelconsole, instrumentenpaneel en de onderste portier-
greepbekleding met een “donkerzwarte” cabine. De ontwer-
pers hebben ook de materiaalkeuze aan de passagierszijde
van het instrumentenpaneel herzien en de deurlijsten in het
sportpakket zijn opgewaardeerd tot carbon.

Het Lexus Safety System + pakket veiligheidssystemen
voor de bestuurder heeft zijn technische mogelijkheden
uitgebreid. Het Pre-Collision System kan nu overdag fietsers
in de gaten houden, evenals andere voertuigen en voetgan-
gers. De Intersection Turning Assist geeft aanwijzingen om
bestuurders te helpen onbeschermde bochten naar links en
rechts te nemen. De Dynamic Radar Cruise Control krijgt
Curve Speed Reduction om de snelheid van het voertuig
automatisch aan te passen aan de straal van de bocht.

Aan de buitenkant worden de kleuren Heat Blue Contrast
Layering en Sonic Copper toegevoegd aan het palet, even-
als drie nieuwe stalen velgen van 20 of 21inch. Hervormde
zijspiegels zorgen voor minder windgeruis en bevatten nu
camera's voor het standaard Panoramic View Monitor-
systeem.

De prestaties worden mechanisch verfijnd met herzieningen
van een groot aantal onderdelen zoals de schroefveren,
naaflagers, motorsteunen en bevestigingen van de stuur-
inrichting. Door elektronische verfiiningen is het brake-by-
wire systeem geprogrammeerd voor een ‘natuurlijker en
naadlozer gevoel” en is de logica van de 10-traps automaat
herwerkt “om beter te anticiperen op de intenties van de
bestuurder in de D-modus” en om een meer sensationele
ervaring te bieden in Sport S+. Voor de eigenaars die hun
LC meenemen naar het circuit, is er een nieuwe Expert
Mode die de tractiecontrole uitschakelt, waardoor slippen
mogelijk wordt.

De lithium-ion accu in de LC 500h geeft zijn vermogen
sneller af dankzij cellen met een hogere capaciteit.

En danis er nog de LC Ultimate Edition, die in september in
productie gaat. Deze uitvoering zal beschikbaar zijn voor de
V8-aangedreven coupé en cabriolet, uitgevoerd in Hakugin
White lak met een satijnen afwerking, gecontrasteerd door
zwarte sierlijsten rondom de auto en een koolstofvezel
achtervleugel. En kijk eens naar de luchthappers die deel uit-
maken van de voorbumper. Een Kachi-Blue interieur herin-
nert aan de kachi-iro draden die ooit in samoerai harnassen
werden genaaid. Verdere verfijningen aan de motor en het
achterdifferentieel, Alcantara bekleding, loopvlakplaten met
het opschrift “Limited Edition” en een aluminium plaatje voor
de versnellingspook met het voertuigidentificatienummer
van de auto maken de speciale accenten compleet.
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LM: HET SUMMUM VAN LUXE
VOLGENS LEXUS

DE TWEEDE GENERATIE VAN HET LUXEBUSJE VAN LEXUS IS ONTHULD OP HET
AUTOSALON VAN SHANGHAI, EN MAAKT DE OVERSTEEK NAAR EUROPA MET
ZIJN HYBRIDE MOTORISATIE!

BRON: WWW.ANSA.IT

Bij Lexus staat LM voor ‘Luxury Mover’, een naam die perfect past bij de tweede
generatie van het luxebusije, die voorgesteld is in Shanghai. Het is een wagen van 5,13
m lang, 1,89 m breed en 195 m hoog, met een wielbasis van 3 m en de mogelijkheid
om hem te bestellen met 7 of 4 zitplaatsen. Die laatste versie is volgens het merk het
“summum van luxe’l

RIJDEND SALON

Achterin de versie met 4 zitplaatsen nemen de passagiers plaats in zetels die zo in de
beste businessclassvluchten zouden kunnen zitten. Ze ziin gericht op een gigantisch
scherm van 48 inch en zijn omringd door de 24 luidsprekers van het Mark Levinson
3D-audiosysteem. En om niet te veel gestoord te worden door het rumoer van de
buitenwereld, heeft Lexus zijn LM zelfs uitgerust met een actieve ruisonderdrukking.
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ACHTERIN BEN JE DE KONING TERIJK

Bijna alle functies van de wagen kan je bedienen via een
afstandsbediening, die wat wegheeft van een smartphone.
En aangezien de passagiers achterin koning zijn, is de stem-
herkenning specifiek afgesteld om op hen te reageren. Last
but not least heeft Lexus een 'Rear Seat Comfort'-modus
ontwikkeld die de ophanging en de koppelverdeling spe-
ciaal afstelt om de inzittenden achterin te verwennen en te
vrijwaren van schokken! Luxer dan dat wordt het interdaad
niet...

350H VOOR EUROPA IN DE HERFST

De 7-zitter heeft dan weer twee centrale zitplaatsen die
wat minder luxueus zijn, met ook nog een neerklapbare
achterbank met drie zitplaatsen. De twee afgeleiden van de
LM 350h worden aangedreven door dezelfde motor van
2,5 liter die ook in de NX 350h zit. Hij stuurt zijn 250 pk
(184 kW) en 239 Nm aan koppel naar de vier wielen van

het luxebusje, dat ook in Europa zal verschijnen in de herfst

van 2023.
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LUXUEUS WONEN

Proiec’r VOT, een stijlvol warm project dat volledig op maat van de klant
is ontworpen door onze interieurarchitecten. De lichte sofa Citizen staat
in mooi contrast met de maatwerk tv wand in donker eik. Dat zie je ook
terug aan de tafel Erin, hier speciaal gemaakt met een conische poot.
In de keuken is een uniek marmer uitgekozen, dat perfect past in het
geheel. De prachtige verlichting van Atmooz maakt het geheel af.

VIE LUXUEUSE




Ontdek heel dit project via
deze QR code :

Onze Interieurarchitecten staan je
graag bij met de zoektocht naar het
inferieur van jouw dromen. Maak

een vrijbliivende afspraak online of in

“ 0 onze conceptstore te Geel om jouw

| project fe bespreken.

[Hi

CHARRELL

HOME INTERIORS

Vossendaal 10 - Geel - T014 58 71 93
di tot za: 10u-18u, zon: 13u-18u

www.charrell.be
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HOE LEXUS EEN VEEL BETER YOKE STUUR
ONTWIERP DAN TESLA

LEXUS GEBRUIKT DE STEER-BY-WIRE TECHNOLOGIE VOOR ZIJN YOKE STUUR,
WAARDOOR HET VEEL MINDER ROTATIEGRADEN TELT EN ZO ZORGT VOOR
EEN BETER RIJGEDRAG BIJ LAGE SNELHEID.

BRON: WWW.HOTCARS.COM

-----‘F F ol _‘

De eerste volledig elektrische SUV van Lexus, de RZ 450e,
heeft om de juiste redenen het nieuws gehaald. Van de verschil-
lende verbluffende kenmerken van de RZ 450e trok het Yoke
stuur de aandacht van vele internetgebruikers. Toyota, het
moederbedriif van Lexus, had dit unieke Yoke stuur al gebruikt
in het conceptmodel van de Toyota bZ4X. Het is echter de RZ
450e die de beschikking heeft gekregen over dit stuur, want de
productiespecificatie bZ4 X kwam met een conventioneler stuur.
Verschillende mensen uitten al hun ongenoegen over
dit type yoke stuurwiel toen Tesla het introduceerde in
de Model S en Model X. De stap om het yoke stuur te
introduceren voor Tesla auto's bleek zo controversieel dat
het nu de ronde besturing aanbiedt als een tweede optie en
niet als standaard. Dus, is het Yoke stuur van Lexus beter of
handiger dan dat van Tesla? Dat hebben we uitgezocht.

LEXUS GEBRUIKT STUURDRAADTECHNOLOGIE
VOOR ZIJN YOKE STUURWIEL

Wanneer men een auto met conventionele stuurbekrachtiging
bestuurt, loopt er een directe mechanische verbinding van het
stuurwiel naar de stuurheugel. Wanneer het conventionele
stuur wordt rondgedraaid, draait de stuuras mee, die op ziin
beurt een tandwiel draait dat de heen-en-weerbeweging van
het stuurhuis forceert. Dit proces trekt trekstangen aan, waar-
door uiteindelijk de wielen van de auto draaien. In moderne
voertuigen wordt dit hele proces elektronisch ondersteund
door een elektromotor, die ofwel in het verlengde van de
stuurkolom of afzonderlijk van de tandheugel is gemonteerd.
Bij de steer-by-wire technologie van de 2023 Lexus
RZ450e met jukstuur bestaat de stuuras echter niet. In plaats
daarvan is er een sensor die de rotatiebeweging van het

L)




jukstuur registreert. Op basis van de feedback die de sensor
ontvangt, geeft een regelaar de motor op het stuurhuis een
signaal over de vereiste beweging voor de voorwielen. Deze
motor, die stuurbedieningsactuator wordt genoemd, voelt
de bewegingen van het wegdek op de banden.

Deze informatie gaat vervolgens naar een elektrische motor
die op de stuurkolom is gemonteerd, technisch bekend als
de stuurkoppelactuator. Deze motor geeft de vereiste feed-

LEXUS 25

back aan de bestuurder en filtert onaangename trillingen. Dit
hele proces wordt elektronisch gestuurd. Hoewel het lijkt
op een rijsimulator, is de feedback van de bestuurder een
reactie op de krachten die de voorwielen beinvloeden.

HOE ANDERS IS DE YOKE STEERING

VAN LEXUS DAN DIE VAN TESLA?

Het nut van hand-over-hand draaien heeft niet veel zin met
het Yoke stuur van Tesla. Met de Tesla Yoke is parkeren in
scherpe en lage snelheidsbochten onnodig ingewikkeld.
Het yoke stuurwiel van Lexus draait 150 graden in beide
richtingen tot men een harde stop bereikt bij het bedienen
ervan. Daarmee heeft het stuurwiel een totale rotatie van
300 graden - veel minder dan de 840 graden van het yoke
van Tesla. Hiermee heeft Lexus het hand-over-hand draaien
geélimineerd door een lage stuurverhouding te gebruiken
bij lage voertuigsnelheden.

Bij hogere snelheden kan een stuurhuis met een zeer korte
verhouding resulteren in een onrustig rijgedrag van de auto.
In dat geval kan de besturing veel te gevoelig aanvoelen voor
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veel bestuurders, vooral voor degenen die voor het eerst een auto besturen. Moderne
auto’s met variabele stuurverhouding kunnen dit proberen aan te pakken, maar heb-
ben een mechanisch beperkt ontwerp, omdat er een directe mechanische verbinding
is tussen het stuurwiel en de stuurkolom. Het elektronisch gestuurde ontwerp van
Lexus elimineert dit probleem. Het maakt responsieve besturing bij lagere snelheden
mogelijk, terwijl de verhouding bij hogere snelheden in kleinere stappen toeneemt,
met een toename van de voertuigsnelheid om een natuurlijk gedrag te bieden.

Het stuur met yoke van Lexus voelt ook veel gebruiksvriendelijker aan dan dat van
Tesla, want het heeft nog steeds veel fysieke knoppen en hendels voor bedienings-
elementen als richtingaanwijzers, ruitenwissers, verlichting en cruise control. Het yoke
van de Tesla voelt minimalistisch en ingewikkelder aan, omdat de meeste bedienings-
elementen via het enorme touchscreen worden bediend.



AR

Kunstgalerij Art Center Horus
Latemstraat 5-8

9830 Sint-Martens-Latem
+32 9 395 08 88
info@artcenterhorus.com
www.artcenterhorus.com



Wireless Multi-Room Music Streaming Speaker
BluOs [ @nos Bwm s Gl roon

STREAM ANY MUSIC. RULE YOUR SONIC DOMAIN

The PULSE M uses your Wi-Fi network to get set up as
soon as it comes out of the box. Simply open the BluOS
Controller app and watch as it walks you through
the set-up process step-by-step. You can customize
the speaker’s name and give it a room, adjust audio
settings, and program the 5 quick-touch preset buttons
that let you quickly listen to your favorite radio stations,
music services and playlists with a simple tap.

As your all access pass to millions of tracks, the
BluOS Controller app allows you to stream songs
from your existing music services, tune in to your
favorite podcasts, or even listen to music from your
personal collection. Thanks to aptX™ HD Bluetooth®,
users can wirelessly stream any music or app from a
Bluetooth-enabled device in CD-quality, opening up
a whole new realm of streaming possibilities with the
PULSE M.

« BluOS Streaming (WiFi/LAN) «Optical/Analog Input * aptX HD Bluetooth 5.0 (Two-Way' * IR Sensor Built In

Distributie: DAL Benelux | info@dalibenelux.com | www.dalibenelux.eu



BLUESOUND DEALERS

di Monaco
Stationsstraat 66 - 9100 Sint-Niklaas
03776 24 40 - www.dimonaco.be

[ee]

D&M beeld- en klankstudio
Beverestraat 4c¢ - 9700 Oudenaarde
055 30 28 05 - www.d-en-m.be

o0

Audiomix
Liersesteenweg 321 - 3130 Aarschot
016 56 10 62 - www.audiomix.be

[e o]

Concepts
Wolvenstraat 2 - 9620 Zottegem
09 360 55 22 - www.concepts.be
o0
HE Solutions
Turnhoutsebaan 155 - 2390 Oostmalle
0495 55 76 91 - www.hesolutions.be
o0
Arnout Deerlijk
Beverenstraat 23 - 8540 Deerlijk
056 7196 52 - www.arnout.be

Arnout Kortrijk
Veemarkt 12 - 8500 Kortrijk
056 2117 89 - www.arnout.be
[e ]
Hifi Corner Antwerpen
Sint-Katelijnevest 53 - 2000 Antwerpen
03 23 299 50 - www.hificorner.be
o0
Hifi Corner Schoten
Paalstraat 128 - 2900 Schoten
03 658 34 70 - www.hificorner.be
o0
Hifi Corner Deurne
Jozef Verbovenlei 54 - 2100 Deurne
03 322 0111 - www.hificorner.be

[e o]

Beeld, Klank & Koffie Verheeken

Sint-Gillisstraat 22 - 9170 De Klinge
0377073 48 - www.verheeken.be

[ee]

DISCOVER THE PULSE FAMILY
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TENSEN JUWELIERS: FAMILIEBEDRIJF MET HART VOOR DE KLANT

“TOPMERKEN VERTELLEN EEN VERHAAL"

TENSEN JUWELIERS HECHT VEEL BELANG AAN EEN PERSOONLIJK CONTACT.

DE ZAAK BIEDT DE MEEST GEAVANCEERDE HORLOGES VOOR DAMES EN

HEREN. ER ZIJN VERSCHILLENDE LIMITED & SPECIAL EDITIONS. OOK HET
AANBOD JUWELEN IS HEEL DIVERS EN EXCLUSIEF.

TEKST: HILDE PAUWELS - FOTO'S: TENSEN JUWELIERS
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TenSen Juweliers is een bekende kwaliteitszaak in Antwerpen. Het is een authentiek, warm familie-
bedrijf waar nu de vierde generatie aan de slag is. Dat maakt het bijzonder. Er gaat een lang verhaal
aan voorat. "Oorspronkelijk was de familie Tensen in Nederland gevestigd, maar in de loop der
jaren settelden ze zich in Antwerpen’, vertelt Charlotte De Groof, Time Visualizer en verantwoor-
delijk voor marketing. Het begon in 1885 toen grootvader Klaas Tensen in loondienst horloges
herstelde. Zijn zoon Nicolas startte met een atelier in Brussel en Antwerpen. Neef Marc Tensen
ging bij hem als jobstudent werken, hij opende in 1962 een bescheiden winkeltje in Klapdorp. Hij
is dus de oorspronkelijke zaakvoerder. In die buurt waren er veel havenarbeiders en zeemans-
lieden die toen ze aan wal waren, in de binnenstad kwamen winkelen. Vaak kochten ze een
juweel of horloge om als souvenir mee naar huis te nemen. “Marc Tensen is inmiddels 83 jaar
en nog steeds aanwezig in de winkel. Samen met zijn echtgenote Brigitte Van Beveren hebben
ze hun schouders onder de zaak gezet. Wel gaven ze intussen het roer door aan drie van hun
vijf kinderen die de zaak nu runnen: Alain, Philip en Nadia. “Ze hechten allemaal veel belang aan
het familiale karakter. De vierde generatie zet intussen de eerste stappen in het bedrijf. Het dna
van de zaak zie je op twee terreinen. Op persoonlijk vlak streven ze naar een nauwe onderlinge
samenwerking. Daarnaast zijn ze voor klanten heel toegankelijk. Het verlaagt de drempel, klanten
voelen zich hier welkom.’

BOLHOEDJE ALS SYMBOOL

Philip Tensen is van de drie huidige zaakvoerders het meest digitaal minded. Hij lanceerde tensen.
be, een online platform. “In 2007 realiseerde hij een eerste versie van het online platform. Dat
werd intussen aangepast, het is nu met filters mogelijk om sneller een bepaald product te zoeken”,
zegt Charlotte De Groof. Look & feel speelt een belangrijke rol. TenSen Juweliers opteert voor
een neutrale uitstraling. “De zaak heeft een eigen identiteit uitgebouwd. Onze merken hebben
een sterke branding, we willen dat optimaal tot uiting laten komen. We zijn herkenbaar aan het
bolhoedje; een ode aan René Magritte. We zijn er heel trots op dat we een Belgische zaak zijn."
Tijdens de covid pandemie bleek de online verkoop een schot in de roos te zijn. Er kwamen veel
nieuwe klanten uit heel Belgi¢ en Nederland bij. Ze konden niet zomaar binnenlopen. “We hebben
toen sterk ingezet op de online verkoop om zo nieuwe producten toch aan de klant te kunnen
voorstellen. Wanneer klanten tot een aankoop beslisten, zorgden we voor een snelle athandeling.
Een goede dienstverlening is immers cruciaal.’

JEWELLERY
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VERTROUWEN IS BELANGRIJK

Charlotte De Groof wijst er op dat er voor de online verkoop toch een zekere drempel was. Dat
heeft te maken met de hogere prijsklasse. “Dan is een persoonlijke approach heel belangrijk, maar
dat viel dus weg. Het ging heel vlot voor horloges uit het middensegment. Bij duurdere aankopen,
namen we eerst contact op met de klant om alles af te toetsen. We vonden het belangrijk om na een
online verkoop nog eens contact op te nemen met de klant. Zo vroegen we onder meer of ze nog
steeds blij waren met hun aankoop en of we nog iets konden doen om hen te helpen. Dit gebaar
werd fel op prijs gesteld, want veel klanten hadden we nooit persoonlijk gezien. Dat zorgde voor
een vertrouwensband. Een mooi voorbeeld is een online klant die nu al een vierde aankoop deed.”
Enkele topmerken zoals Rolex willen geen online verkoop, onder meer omdat er meer vraag
dan aanbod is. Rolex en andere high end merken staan er op dat er bij de aankoop van hun luxe
horloges een persoonlijk contact is. Het gaat ook om de ervaring en een begeleiding van a tot z.

HORLOGES METEEN VERHAAL

Bij de vraag naar horloges spelen zowel het esthetische als de kwaliteit een rol. “We werken met de
meest prestigieuze Zwitserse merken. Bij hen staan de materialen, de kwaliteit en ook de geschie-
denis centraal. Sommige merken bestaan al honderden jaren en bouwden een story telling op, iets
waar klanten belang aan hechten. Rolex is al jaar en dag marktleider op het vlak van innovaties en
materiaalkeuze. Bovendien zijn ze trendsetter. Als ze een nieuw ontwerp lanceren, is er onmiddel-
lijk een enorme vraag. Het gaat om horloges die van generatie tot generatie worden doorgegeven.
Bij de meeste horloges met een mechanisch binnenwerk raden we om de zes tot zeven jaar een
nazicht aan. Bij Rolex kan dat om de acht jaar omdat het binnenwerk zo vooruitstrevend is.”

Ook Omega heeft een rijke geschiedenis en bouwde veel knowhow op. De eerste horloge op
de maan was een Omega Speedmaster, wat nog steeds op heel veel fascinatie kan rekenen. Neil
Armstrong zette als eerste mens ooit voet op de maan. Op de dag van heden hoort de Omega
Speedmaster Moonwatch bij de uitrusting van het International Space Station van NASA. Het
horloge wordt nog steeds gemaakt en gesmaakt. “Een ander topmerk is Patek Philippe. Aankopen
gebeuren vooral om het horloge te kunnen doorgeven aan de volgende generaties. De productie
ligt vrij laag omdat ze 100% zeker willen zijin dat alles tot in de puntjes in orde is. Breitling is ook
een heel waardevol Zwitsers horlogemerk dat bijzonder veel waarde heeft. TenSen Juweliers heeft
als enige zaak in Belgié een afzonderlijke boetiek, volledig gewiid aan Breitling. “We verdelen het
merk al ruim dertig jaar en dat leidde tot een vertrouwensband.”



JEWELLERY

Ook verzamelaars vinden hun weg naar TenSen Juweliers. Het is een gekend fenomeen: wie een
kwaliteitsvol uurwerk kocht en daar heel tevreden over is, gaat al snel over naar een tweede aan-
koop. Dit heeft onder meer te maken met het gespecialiseerde ambachtelijke werk en de esthetiek.
Er wordt soms jarenlang aan een binnenwerk gesleuteld en dat zorgt voor unieke stukken.

RUIM ASSORTIMENT JUWELEN

Het accent van TenSen Juweliers ligt op horloges, maar klanten kunnen er ook terecht voor
exclusieve juwelen. “We bieden een heel ruim assortiment met een hedendaagse touch. Er zijn de
klassieke verlovingsringen en solitaire ringen die ook vaak als cadeau worden gegeven. Belgische
ontwerpers werken graag met gekleurde stenen, soms met een bijzondere slijpvorm. Andere
merken zijn eerder avant-gardisch en specialer. Bij de samenstelling van het aanbod houdt TenSen
Juweliers rekening met het aanbod dat er in Belgié is, lokaal shoppen is een belangrijke factor.
Wanneer klanten een bepaald idee willen realiseren, wordt er samengewerkt met Bloch & Co.
Deze Antwerpse juwelenontwerpers kunnen alle mogelijke combinaties samenstellen.”

NATUURLIJKE DIAMANT

Juwelen hebben een emotionele waarde. Vaak worden ze gekocht naar aanleiding van een
bepaalde gelegenheid. De waarde van een juweel heeft met verschillende factoren te maken. Er
zijn factoren als kleur, karaat, kwaliteit, zuiverheid en de slijpvorm. “We werken uitsluitend met na-
tuurlijke diamant, wat mee de prijs bepaalt. De afgelopen viif tot tien jaar is er wereldwijd aandacht
voor lab diamonds. Hier gaat het om productie in laboratoria om de kostprijs te drukken maar ook
om de reserves niet uit te putten. Wij verkopen onze juwelen met een certificaat dat we krijgen van
controlerende instanties.”

ATELIER MET VEEL EXPERTISE

TenSen Juweliers heeft een eigen atelier met horlogemakers. Drie daarvan zijin Rolex gecertificeerd,
wat inhoudt dat alleen zij aan de Rolex horloges mogen werken. Door hun knowhow kunnen ze
uiteraard ook aan andere merken werken. Twee andere horlogemakers staan in voor de dagda-
gelijkse taken, bijvoorbeeld het wisselen van de batterijen, het opvolgen van wisselstukken. "Het
atelier is hernieuwd en modern uitgerust. Het wordt naast Rolex ook erkend door Cartier, Breitling,
TAG Heuer e.a. als ‘Official Service Centre’. Deze merken nodigen de horlogemakers uit om hen
met de nieuwste technologische ontwikkelingen vertrouwd te maken.

INFO:

TenSen Juweliers heeft een winkel in de Huidevettersstraat 46 en de
Schuttershofstraat 2 in Antwerpen. Breitling Boutique Antwerp te
Leopoldstraat 2 in Antwerpen

wwwdtensen.be
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Bang & Olufsen Audiomix
Liersesteenweg 321

3130 Begijnendijk

Bang & Olufsen Liege

Bd de la Sauveniére 176
4000 Liege

Bang & Olufsen Mechelen

lizerenleen 4
2800 Mechelen

Bang & Olufsen Opwijk
Steenweg op Dendermonde 44
1745 Opwiik

Bang & Olufsen Rosseel Kortrijk

Grote Markt 36
8500 Kortrijk

tomgoris@audiomix.be
016/56.10.62

info@advisionliege.be
04/262.73.46

info@sfeer-audio.be
015/97.01.67

info@beeldenklankopwijk.be
052/35.26.15

kortrijk@electrorosseel.be
050/20.95.65

Beosound Theatre

A SOUNDBAR WITH VISION

Bang & Olufsen Rosseel Loppem
Torhoutsesteenweg 39
8210 Loppem

Bang & Olufsen Rosseel Oostende
Karel Janssenslaan 37
8400 Oostende

Bang & Olufsen Spelier
Leuvensesteenweg 579
3070 Kortenberg

Bang & Olufsen Teleprince Brussel
Avenue du Prince de Ligne 24
1180 Uccle

william@electrorosseel.be
050/20.95.65

oostende@electrorosseel.be
050/20.95.65

birgit.spelier@spelier.be
02/756.58.60

info@teleprince.be
02/374.98.49

BANG & OLUFSEN
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TOEKOMSTIGE KLASSIEKER: 1990-1994 LEXUS LS

IN EEN JAAR TIJD WERD LEXUS
HET BEST VERKOPENDE LUXE
IMPORTMERK IN DE VS

HET DEBUUT VAN DE LEXUS LS 400 IN 1990 VIEL SAMEN MET DE EERSTE VAN

TWEE INGRIJPENDE VERSCHUIVINGEN IN DE AMERIKAANSE AUTOMARKT DIE

ZICH IN DE JAREN NEGENTIG ZOUDEN VOLTREKKEN. DE EERSTE WAS DE PO-

GING VAN JAPAN OM DE LUXEMARKT TE VEROVEREN. DE TWEEDE OMWENTE-
LING WAS DE KOMST VAN DE SUV OP DE MASSAMARKT.

BRON: WWW.AUTOBLOG.COM
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Maar voordat de SUV het gebied dat decennia lang door
de eerbiedwaardige sedan was veroverd, overhoop haalde,
hadden de Aziaten daar één of twee - of drie - dingen over
te zeggen: namelijk Acura, Infiniti en vooral Lexus.

WAAROM IS DE LEXUS LS 400 EEN

TOEKOMSTIGE KLASSIEKER?

In 2023 zijn zowel Lexus als de SUV goed ingeburgerd.
Maar laten we even teruggaan: meer dan 30 jaar geleden
werd de LS 400 met enthousiasme begroet door consu-
menten, hoewel autojournalisten wat terughoudender waren
met hun lof. De meeste recensenten waren nauwelijks onder
de indruk van het nogal generieke ontwerp, maar haalden
allemaal de initigle basisprijs van ongeveer 35000 dollar
aan, die als voordelig werd beschouwd en de concurrentie
met duizenden dollars onderbood.

In slechts één jaar tijd was Lexus zelfs beter dan Mercedes-
Benz en BMW en werd het best verkopende luxe import-
merk in de VS.

Lexus verraste de Amerikaanse auto-industrie, maar
dat moest niet verbazen. Niet lang voordat de LS 400
arriveerde, was Sony de consumentenelektronica-sector
aan het beheersen; denk aan compact disc, Betamax, de
Walkman en de videorecorder. Herinner je je de laserdisc?
Hij zette de toon voor de DVD. Panasonic had een deel van
de televisiemarkt veroverd. Pioneer en Mitsubishi wilden ook
meedoen. "Japan Inc.” ging als een speer.

Deze veroveringen brachten Eiji Toyoda, een lid van Toyota
Motor's stichtende familie, op een idee. Hij noemde zijn
conceptsedan het Project F1 (F van flagship). Zijn motivatie:
Versla de Duitsers. Versla de Amerikanen. Versla iedereen.
De concretisering van zijn idee zou de Lexus worden.
Toyota pompte een miliard dollar in Project F1. Er zou
een 4.0-liter V8 komen. Die zou minstens zo stil draaien
als een Mercedes. Hij zou 40000 dollar kosten. (Instant
Amerikaanse autokoper verontwaardiging: “$ 40.000 voor
een Japanse auto?”) In de coulissen wachtte de volledig
aluminium Acura NSX tweerzitter. Met 65.000 dollar was
het de duurste Japanse auto tot dan toe. De NSX was een
prachtig staaltje techniek: aluminium ophanging, antiblok-
keersysteem met vier kanalen, 270 pk sterke middenmotor-
V6 met variabele kleptiming, zoals in VTEC.

En dan was er nog Nissan. Infiniti kwam in 1989 op de markt
met twee auto's: de M30, een gedateerde coupé, en de
eerste generatie Q45. Sommige recensenten vergeleken
het interieur met Japanse tapijten en wat dat beeld niet uit
de wereld hielp, was een reclamecampagne met rotsen en
bloemen, maar geen auto. Zoals een komiek opmerkte,
waren de verkopen van Infiniti weinig verbeterd, maar rotsen
en bomen verkochten goed.

De LS 400 als vlaggenschip van het merk sloeg vooral aan
dankzij drie factoren: kwaliteit, prestaties en de dealererva-
ring. Maar er zat meer achter.
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WAT ISHET IDEALE TOONBEELD VAN EEN LEXUS LS 400?

Hoewel de technologiequotiénten van de hedendaagse high-end auto’s verder gaan dan wat de
33 jaar oude Lexus bood, was de LS 400 een van de eerste luxe sedans met een automatisch
kantelbaar en uitschuifbaar stuurwiel met een airbag en elektrisch verstelbare schoudergordels.
Het interieur voor vijf personen bestond uit Californisch notenhout en lederen bekleding, elektrisch
verstelbare stoelen en soft-touch bedieningselementen. Een verlicht elektrisch meterpaneel had
een holografisch visueel effect, met indicatorlampjes geprojecteerd op het instrumentenpaneel.
Het was allemaal erg Star Treky, en erg Japans. De LS 400 bevatte verder zo'n 300 technologi-
sche innovaties voor een soepele en geruisloze werking, waaronder schokdempende interieurs en
trillingsdempende rubberen steunen.
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DETREMMERIE: MODULEERBARE SYSTEMEN SLAAN AAN

“VEEL KLEUR IN DE BADKAMER"

VOOR TOONAANGEVENDE BADKAMERMEUBELEN IS DETREMMERIE EEN TOP-

PER. MET HUN KEUZE VOOR EIGENTIJDSE ONTWERPEN EN MATERIALEN STEL

JE ZELF JE BADKAMER SAMEN. OOK WIE LIEVER EEN KLASSIEK INTERIEUR
WIL, VINDT ER EEN RUIM AANBOD.

TEKST: HILDE PAUWELS - FOTO'S: DETREMMERIE
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Wie van een mooie badkamer droomt, is welkom bij
Detremmerie Bathroom Furniture. Dit bedrijf met jaren-
lange ervaring houdt de vinger aan de pols om unieke,
hedendaagse badkamers te realiseren. Alles, van design
tot productie, is 100% Belgisch. Het bedrijf werd in 1939
opgestart door Gerard Detremmerie. Het begon als een
schrijnwerkersbedrijf. De drie zonen van Gerard namen het
over. René nam de leiding en bouwde het segment keukens
en badkamers verder uit, maar sinds 1976 ligt de focus op
badkamers. Detremmerie groeide uit tot marktleider in de
Benelux op de professionele markt.

SHOWROOM

Een bezoekje aan de toonzaal in Waregem is heel inspi-
rerend. Vakmanschap en oog voor mooie vormgeving en
kwaliteitsmaterialen gaan er hand in hand. Bovendien speelt
ook technologie steeds nadrukkelijker een rol. Ceo Koen
Ducatteeuw: “We zien drie opmerkelijke trends: veel kleur,
ovaal / rond en hout met reliéf. Het gebruik van veel kleur
zie je zowel in wastafels, meubels als baden. Het gaat van
sand tot het gekke roze, oranje en groen. Dit kan je subtiel
gebruiken door uni te gaan in kleuren, vandaar dat onze
No Limit collectie werd uitgebreid met verschillende baden
en toiletten in kleur. Zo kan je heel stijlvol je badkamer een
warme touch geven. Gewaagdere kleuren kunnen een
prachtig effect hebben in je badkamer. Om deze tijdloos te
maken, moet je voor een goede combinatie zorgen. Er wor-
den momenteel heel veel materialen gecombineerd, zoals
hout, beton en marmer om een uniek geheel te realiseren.
Met kleur is dit ook zo."

ZACHTE TOUCH

Steeds meer ronde en ovalen vormen doen hun intrede in

de badkamer. Logisch ook, want deze zachtere vrouwelijk
touch past perfect in de badkamer. Je vindt soft gebogen
waskommen, afgeronde fronten van meubelen en ziides. Dit
laat je badkamer beter aansluiten bij de actuele vormen die
zich ook in de keuken en de leefwereld manifesteren: sofa’s
worden ovaal, gebouwen worden ook meer en meer van
rondingen voorzien. “Wij hebben de knowhow in huis om
onze fronten en korpus zijden zelf te plooien, te persen en te
verwerken. Laat de ovale en ronde trend zich maar doorzet-
ten: we zijn er klaar voor!”, zegt Koen Ducatteeuw.

Dan is er nog de derde trend: hout met relief. Het effect
mag er wezen. "De dunne massieve latjes die verticaal op
de deuren worden gefreesd, geven een mooie botanische,
warme toets aan de badkamer. We werken hiervoor met
drie kleuren: Natuur, Rode eik en Donkere eik, zodat dit in
elke badkamer een mooie meerwaarde kan vormen. Dit
alles komt op een fineer korpus. Warme materialen als hout
passen perfect in de badkamer als ze juist zijn behandeld.
Ons hout is afwerkt met een bootvernis, zodat dit weinig tot
geen onderhoud vergt. Gebruik je geen bootvernis, dan kan
je kast in de vochtige omgeving opzwellen.”
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NIEUWE COLLECTIES

Detremmerie breidt de No Limit collectie steeds verder uit
om actueel en vooruitstrevend te blijven. "Momenteel werd
onze No Limit Wood collectie sterk uitgebreid. Daarnaast
krijgt ook onze natuursteen wastafelcollectie er enkele
nieuwe wastafels en acht nieuwe kleuren bij. In het najaar
lanceren wij ook een reeks in het Ovaal / Rond, een mooie
aanvulling op de No Limit Round en de Private collection.
Zowel de Private Collection als de No Limit Wood zullen
worden gepresenteerd op Architect@Work Kortrijk, Parijs
en Amsterdam.”

TROEVEN

Detremmerie heeft enkele sterke troeven in handen. Het
bedrijf is uniek door de markt steeds weer te verrassen
met nieuwigheden. “We proberen trends voor te zijn en te
lanceren. Alles gebeurt steeds ter aanvulling van onze No
Limit collectie. Sommige klanten kiezen nadrukkelijk voor

deze trend, maar ook voor klanten die liever iets klassieker
hebben, is er een ruim aanbod. We zijn ook uniek doordat
dit alles gecombineerd wordt met jarenlange ervaring, een
vast klantenbestand en een nieuwe handige configurator, die
je laat spelen met wat er allemaal kan: www.bathroomconfi-
guratorbe”

MEER HUISWERK

Ceo Koen Ducatteeuw geeft aan dat de eindklant steeds
meer zijn huiswerk maakt en perfect weet waar hij naar toe
wil. Klanten doen steeds meer opzoekwerk online, komen
met foto's van o.a. Pinterest en andere sociale media. “Hun
eisen worden ook steeds hoger en dat maakt het net leuk
om met onze moduleerbare systemen te werken. We bieden
voor ieder wat wils. ledere klant wil zijn eigen touch geven
en dat creéert uiteindelijk telkens opnieuw een unieke bad-
kamer De moduleerbare mogelijkheden zijn dan ook een
schot in de roos. Elke klant kan op een budgetvriendelijke
manier zijn badkamer naar zijn smaak inrichten. “Vaak krij-
gen we de opmerking dat onze look duurder is dan we zijn.
Altijd leuk! Een volledige gestructureerde aanpak kan ook,
maar dan meestal voor projecten of beginnende showroom-
verkopers. Eenvoudiger sets helpen hierbij."



KWALITEIT EN LUXE

In onzekere tijden kiezen de klanten, die opteren om te
investeren in een badkamer, zeker voor kwaliteit en luxe.
Heel wat klanten stellen wel hun verbouwing uit tot ze op-
nieuw vertrouwen hebben in de economie of tot de prijzen
gestabiliseerd zijn. De meeste mensen hebben hun loon
behouden en kunnen investeren. Maar dat doen ze pas als
ze er klaar voor zijn. "Na corona merken wij ook zeker dat
de aanpassingen in de badkamer luxueuzer zijn geworden.
Dat zien we ook door de luxueuzere materialen die aan bod
komen zoals marmer & beton, de WOOD reeks met mas-
sieve houten latjes, afgeronde meubelen die volledig met
lakverf zijn afgewerkt. We beseffen nu meer dan ooit dat we
hierop moeten kunnen terugvallen. En dat hebben we tiidens
Corona aan de lijve ondervonden.”

INFO:

ADVERTORIAL

www.detremmerie.be
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WELLENS MEN

Lichtaartseweg 2
2200 Herentals
014 21 14 41
www.wellensmen.be

STORMS FASHION

Robert Orlentpromenade 23
8620 NIEUWPOORT

058 23 57 39
www.storms.be

VOSSEN FASHION KURINGEN

Kuringersteenweg 343
3511 KURINGEN

011 26 21 61
www.vossen.be



VOSSEN FASHION TONGEREN AREZZO

T-Forum, Luikersteenweg 151 Rammelstraat 22-24
Bus 16 - 3700 TONGEREN 9340 LEDE

012 39 15 00 053 80 07 96
www.vossen.be www.arezzo.be
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VANTYGHEM STELT VOOR:
ARTWORK!

AL 30 JAAR HEBBEN PETER EN MICHELE VANTYGHEM-LAMBRECHT
FASHIONABLE FLOORING, DE EXCLUSIEVE ZAAK IN VLOERBEKLEDING IN
ICHTEGEM DIE INTUSSEN RUIM HAAR SPOREN VERDIEND HEEFT, MET EIGEN
INVOER VAN EXCLUSIEVE HANDGEKNOOPTE TAPIJTEN, VOORNAMELIJK UIT
INDIA, IRAN EN PAKISTAN. IN 2020 KWAM ER EEN GEHEEL EIGEN COLLECTIE
BIJ: CREATIVE DESIGNS BY MICHELE. EN HEEL BINNENKORT STELLEN ZE WEER
EEN NIEUWIGHEID VOOR, WANT BlJ VANTYGHEM FASHIONABLE FLOORING
ZIJN ZE GRAAG VERNIEUWEND. ONLANGS WERD OOK DE SHOWROOM IN
EEN NIEUW JASJE GEHULD WAAR ZE STRAKS MET TROTS HUN GLOEDNIEUWE
LIJN ARTWORK VOORSTELLEN. AAN HET WOORD MICHELE:

TEKST: ELLA SCHEERS - FOTO'S: VANTYGHEM




EIGEN IMPORT

Na onze startperiode beslisten we om een exclusievere koers te gaan varen. We trokken richting
Qosten om onze eigen import van plaatselijk geproduceerde handgeknoopte tapijten te organi-
seren. We wilden graag een collectie met unieke stukken samenstellen. We selecteren niet alleen
op design, we vinden het daarnaast erg belangrijk om ter plaatse de kwaliteit te controleren. Reeds
van bij aanvang streven wij hoge kwaliteitsstandaarden na en daar houden we stellig aan vast tot
op de dag van vandaag. Vantyghem staat voor een uniek gamma knoopkunst op maat met degelijk
en deskundig advies.

Tiidens ons gesprek is duidelijk merkbaar dat Michéle bruist van de ideeén en dat ze met passie
over haar vak praat.

EIGEN COLLECTIE

Een eigen collectie kon dan ook niet uitblijven. In een wereld die steeds meer digitaal en onpersoon-
lijk is geworden, willen we met onze exclusieve ontwerpen een speciaal tintje en een persoonlijke
interpretatie creéren. Dankzij onze jarenlange relatie met de lokale fabrikanten in India en het feit
dat we persoonlijk elk kunstwerk ter plaatse ontwikkelen en selecteren, maken we telkens van ieder
vloerkleed een meesterwerk. Met opvallende kleurencombinaties en traditionele motieven bouwen
wij een verhaal in een vloerkleed. Vandaag borduren we eigenlijk enigszins verder op dat elan via
de lancering van ons nieuwste product: ArtWork.

ADVERTORIAL
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ARTWORK

Van eind februari tot 23 maart waren er verfraaiingswerken in onze zaak. Dit betekent dat onze
burelen heringericht werden en onze winkel werd prachtig vernieuwd. Onze showroom is een
belevingsruimte waar onze klanten onze tapijten kunnen bewonderen. Vantyghem heeft naast een
exclusief aanbod tonnen ervaring waardoor wij het gepaste advies kunnen geven. Onze klanten
kunnen in onze toonzaal in alle rust vergelijken, overleggen en kiezen welk tapijt in hun interieur
past. Alles werd net mooi opgefrist. In dat kader zien wij dan ook de ideale gelegenheid om onze
nieuwe lijn voor te stellen.

“VANTYGHEM ARTWORK MEETS DENIS DE GLOIRE”

De gerenommeerde schilder Denis De Gloire zet de Action Painting van Jackson Pollock voort.
De kunstenaar uit Waregem die van kleur houdt, exposeerde o.a. in Parijs, Moskou, Amsterdam en
vanaf 24 maart 2023 ... in onze vernieuwde showroom in Ichtegem.

We zoeken het echte leven op, doordrongen van joie de vivre, van energie en vreugde, vitalisme en
bevrijding en ... vertalen dit in tapijtkunst - ArtWork.

Denis De Gloire is de eerste van een reeks kunstenaars met wie we zullen samenwerken.
Vanwaar dit idee? Enkele managers met mooie moderne kantoren die vaak opgesmukt zijn met
kunst en design lieten al wel eens vallen dat die ruimtes dikwijls akoestisch niet aangenaam zijn,
maar dat ze er ook geen eerder smaakloze akoestische panelen willen installeren of nogal oubol-
lige gobelins hangen. Wij dachten daarop ‘eigenlijk zouden we kunst in tapijten moeten kunnen
ophangen’. Textiel is warm, geluidsabsorberend en dempend. Bovendien kunnen wij ArtWork
maken in alle afmetingen en op kleur, volgens de wensen van de klant. Een wandtapijt geinspireerd
op een schilderij, dat is 2 in 1. Trouwens, wij leveren, uiteraard niet enkel voor kantoren, op maat.
Zo'n piece of art past bijvoorbeeld ook perfect in de inkomhal van een statig herenhuis én elders.
“We zijn er al even mee bezig en ik popel om het aan iedereen te kunnen tonen. In India hebben wij
30 weefgetouwen en we hebben een kleurenpalet van 6.454 kleuren.

In oktober was ik daar om het eerste ArtWork-tapijt te checken. Ik heb het laten bijsnijden in religf,
zo krijg je meer het high/low-gevoel, wat het nog chiquer en mooier afgewerkt maakt. In december
vorig jaar is het dan bij ons in Belgi¢ gearriveerd. Al die tijd kon ik er niet veel over zeggen, <<top
secret>>, hé, tot nu - eindelijk... Ik heb er écht goesting in”, vertelt Michéle enthousiast.

Kom gerust eens een kijkje nemen, want Vantyghem Fashionable Flooring gutst van de kleuren en
is momenteel met de kunst van Denis De Gloire ongrijpbaar, onorthodox en explosief! Te ontdek-

ken en te ervaren bij VANTYGHEM FASHIONABLE FLOORING.

MEERINFO:

wwwyantyghem.com

www.creativedesignsbymichele.com

ADVERTORIAL
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OP ZOEK NAAR EEN

alpendreams.eu | villakroatie.eu

EIGEN, EXCLUSIEF

VAKANTIEHUIS?
® IN OOSTENRIJK

LUXE Chalets & Appartementen

INTERESSANTE Investeringsobjecten

Ay,

CONTACT
info[dalpendreams.eu

& IN KROATIE/ISTRIE

LUXE vrijstaande vakantievilla's
INVESTEER in toeristische groeiregio

O
VILLA KROATIE

BY ALPENDREAMS

WAT DOEN WIJ VOOR U...

Het voor onze klanten selecteren van de mooiste plekjes is waar

we in gespecialiseerd zijn. Wij gaan voor locaties waar we zelf in

geloven. Wij begeleiden bij uw aankoop in Oostenrijk & Kroatié

van het allereerste contact tot en met de oplevering / overdracht.

Wij zijn Mondi Approved: een grote extra zekerheid voor u!
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AHOOGA LANCEERT PROGRAMMA
VOOR ‘FIETSVLOOT' VOOR KLEINE
EN GROTE BEDRIJVEN

AHOOGA LANCEERT EEN UITGE-
BREID AANKOOPPROGRAMMA VOOR
EEN FIETSVLOOT VOOR BELGISCHE
BEDRIJVEN, MET FIETSEN OP MAAT
EN ONDERHOUDSDIENSTEN OM DE
DUURZAAMHEID EN HET WELZIJN
VAN WERKNEMERS EN DE FINANCI-
ELE VOORDELEN VOOR BEDRIJVEN
TE BEVORDEREN.

TEKST & FOTO'S: AHOOGA




Ahooga, één van de toonaangevende opvouwbare elektrische fietsmerken in Belgié, lanceerde
onlangs haar nieuwe aankoopprogramma voor een fietsvloot voor kleine en grote bedrijven. Het
programma wil bedrijven een complete oplossing voor fietsbeheer bieden.

Met het fietsvlootprogramma kunnen bedrijven fietsen uit het brede assortiment van Ahooga
aanschaffen tegen speciale prijzen, vanaf minimaal 2 fietsen. Het bedrijt heeft een uitgebreid port-
folio aan fietsen, waaronder elektrische fietsen, bakfietsen, vouwfietsen en opvouwbare elektrische
fietsen. Deze fietsen ziin te vinden op de website van Ahooga via www.ahooga.bike.

Eén van de unieke kenmerken van het programma is de mogelijkheid om aangepaste logo's op de
fietsen aan te brengen om ze gemakkelijk herkenbaar te maken en uw merk te promoten of om
elke fiets te personaliseren met verschillende accessoires. Het programma omvat ook de levering
van de fietsen.

Maar het belangrijkste voordeel van het programma is de onderhoudsservice van Ahooga. Het
bedriff biedt uitgebreide onderhouds- en reparatiediensten, zodat de fietsen altijd in perfecte
staat verkeren. Ahooga's team van professionele monteurs kan alle noodzakelijke onderhouds-
en reparatiewerkzaamheden aan de fietsen uitvoeren, waaronder routinecontroles, tune-ups en
vervanging van onderdelen. Om het bedrijven nog gemakkelijker te maken, biedt Ahooga vaste
tarieven voor jaarlijks onderhoud.

ADVERTORIAL
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| HULPIAU OOSTENDE
Leopold Il-laan 21 / 8400 Oostende
059 70 35 59 / www.hulpiau.be

| VANHOUTTEGHEM GHENT
Dampoortstraat 1-3 /9000 Gent

09 225 50 45 / www.vanhoutteghem.com
| TENSEN JUWELIERS

Huidevettersstraat 46 / 2000 Antwerpen
03 231 98 98 / www.tensen.be
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Dit betekent dat bedrijven gerust kunnen zijn in de wetenschap dat hun fietsen altijd in topconditie
zijn, zonder zich zorgen te maken over onverwachte kosten. Het programma werd ontworpen met
het oog op het feit dat elk bedrijf in Belgi¢ nu een vergoeding van 0,27 euro/km moet voorzien
voor het fietsen van en naar het werk. Door hoogwaardige fietsen en onderhoudsdiensten aan
te bieden, wil Ahooga bedrijven helpen aan deze verplichting te voldoen en tegelijk duurzame
vervoersopties bevorderen.

Kortom, het programma omvat alles van de eerste aankoop tot de levering en het onderhoud,
waardoor het voor bedrijven eenvoudig wordt om hun fietsenpark te beheren.

Bent u een particulier en wilt u dat uw werkgever u een Ahooga fiets aanbiedt, stuur dan de
gegevens van uw manager naar Ahooga. Het Ahooga fietspark programma is een geweldige kans
voor bedrijven om duurzaamheid, gezondheid en welzijn te bevorderen en Ahooga is er om je te
helpen bij het opzetten ervan.

Werkt uw bedrijf al met een leasemaatschappij, neem dan contact op met Ahooga om de mogelijk-
heden te bespreken. Ahooga zal haar best doen om een oplossing voor u te vinden.

NEEM CONTACT OP MET ONZE VERTEGENWOOR

DIGERS:

(ENG/FR) massimiliano@ahooga.bike of (NL/FR) pieter@ahooga.bike

of maak hier direct een afspraak: ReserveaCall@ahooga.bike
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ATELIER VIC HERTEKENT DE WERELD
VAN HERENKLEDIJ EN MAATWERK

“HOEZO, DE KLEREN MAKEN DE MAN?"

VERY INDIVIDUAL CLOTHING. DAT IS WAAR VIC VOOR STAAT. BEZIELER ISTOM
VAN POUCKE, VIERDE GENERATIE KLEERMAKERS. HIJ MAAKTE VAN DE CO-
RONACRISIS GEBRUIK OM ZIJN GEKENDE KORTRIJKSE ZAAK VAN EXCLUSIEVE
HERENKLEDING EEN NIEUWE WENDING TE GEVEN. WAT ALS MAATWERK ECHT
MAATWERK WORDT? NIET ALLEEN KLEDING OP MAAT, MAAR OOK ADVIES EN
DIENSTVERLENING OP MAAT. DE ULTIEME PERSOONLIJKE AANPAK.

TEKST: HILDE PAUWELS - FOTO'S: ATELIER VIC
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Atelier VIC is een samensmelting van de multi-merken
winkel Rolls, waar je kostuums en herenkledij kon kopen,
en Atelier Victor waar kledij op maat gemaakt werd. Beide
zaken bevinden zich in een stijlvolle winkel in de Leiestraat
te Kortrijk. Net zoals de hele modesector werd ook zaak-
voerder Tom Van Poucke tijdens corona geconfronteerd met
de gevolgen van de lockdown. Het zette hem tot nadenken.

Wat als de klant niet langer een keuze moet maken tussen
maatwerk of merk? Waarom kiezen tussen atelier of winkel?
Wat als elk merk ook op maat kan?

Tom ging daarom op zoek naar een duurzame oplossing
met nog meer aandacht voor de wens van de klant. Een
aparte zaak voor multimerken en een apart atelier voor
maatpakken vond hij passé. Het leek hem beter om ze te
integreren. Je kan immers perfect een eigen collectie maken
die wordt aangeboden in de multimerken winkel. Vindt een
klant een pak uit de collectie mooi, maar wil hij dat perfect op
ziin maat laten maken? Heeft hij liever drie zakken in plaats
van twee, liever een groene voering en niet een blauwe? Dat
kan dus perfect. Klanten hoeven op die manier niet op voor-
hand te weten waarvoor ze zullen kiezen. Het gaat van een
gepersonaliseerde eigen jeans tot een exclusief maatpak.

VIC: VIER GENERATIES

Hoe vernieuwend het concept ook is, Tom Van Poucke koes-
tert de band met de familiegeschiedenis. Hij is immers de
vierde generatie kleermakers. VIC staat dan wel voor Very
Individual Clothing, de naam verwijst ook naar zijn vader en
betovergrootvader die respectievelifk Vic en Victor heetten.
De oorsprong lag in Knesselare waar er in het toenmalige
confectie atelier uniformen werden gemaakt voor politie,
brandweer en civiele bescherming. Maar ook bruidegom-
men en feestvierders waren er welkom. De zonen Omer en
Hilaire volgden hun vader op. ‘De Gebroeders Van Poucke
Kleermakers' was een huis van vertrouwen waar de broers
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samenwerkten met vakbekwame kleermakers, stikkers
en naaisters. Met Victor Van Poucke ging de volgende
generatie aan de slag. In 1996 vestigde hij zich met zijn
gezin in Kortrijk en ontwikkelde het naaiatelier verder. Zijn
echtgenote bouwde kledingzaak Rolls uit.
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ONGEPLAND IN DE VOETSPOREN VAN

"Het was totaal niet mijn bedoeling om in de voetsporen van
mijn vader en de generaties voor hem te treden. |k had net
mijn studies in Gent achter de rug en zat volop in mijn kan-
didatuur rechten toen mijn mama overleed aan kanker. Niet
veel later overleed ook mijn papa aan dezeltde ziekte. Mijn
toekomstdromen zagen er noodgedwongen plots helemaal
anders uit. Als oudste van de zonen voelde ik het als mijn
plicht om de traditie verder te zetten. Evident was dat niet,
want op het moment van het overlijden van mijn mama had-
den we naast het confectieatelier en de winkel Rolls ook nog
een horecazaak in Knesselare. Er was dus letterlijk veel werk
aan de winkel. Na het zoeken van een overnemer voor het
confectieatelier en uitbaters voor de horecazaak, kon ik
mijn aandacht richten op de herenzaak Rolls. De eerste
jaren viel het me zwaar dat ik mijn studie rechten niet had
kunnen afwerken. lk startte dan maar aan een graduaat
marketing in avondschool en een cursus herenkleermaker
aan syntra west. Beetje per beetje kreeg ik de smaak te
pakken en voelde ik mijn kleermakers-genen opborrelen.
Ik had de smaak te pakken. Doorheen de jaren kwam er
nog een dameszaak Doll's bij en een kinderzaak Pupp's. De
drie zaken waren naast elkaar gelegen en je kon van de ene
zaak in de andere doorlopen. Maar ik leerde ook dat mijn
echte passie en voldoening bij de herenkledij zat. En zo komt
het dat ik mijn activiteiten de voorbije jaren steeds verder
ging verfiinen tot wat het vandaag is geworden: VIC. VIC
is dus niet enkel de naam van mijn zaak, en van mijn roots,
maar het is vooral ook wie ik ben, en waar ik gelukkig van
word: ik wil mensen VIC-en. lk wil mensen door de keuze
van hun kledij laten stralen. Ik wil mijn klanten ‘laten zijn en
laten zien" wie ze écht als mens zijn. En ik denk oprecht dat
ik hiermee vertaal wat mijn familie me reeds generaties lang
heeft voorgetoond...”

EIGEN FILOSOFIE

Tom Van Poucke zet dus de dynamische aanpak van de
familie verder en bouwde inmiddels een sterk netwerk
uit. Zijn uiterst persoonlijke aandacht voor elke klant is
uniek. “Misschien is het wel goed dat ik mijn ambities om
advocaat te worden moest opbergen, want eigenlijk ben
ik vooral iemand die luistert naar mensen in plaats van zelf
het woord te voeren. Luisteren is een vaardigheid die ik in
mijn jeugdjaren kweekte en mijn empathisch vermogen
deed groeien. Daardoor kan ik me nu vlot verplaatsen in de
leefwereld van de klant. Ik kan zijn vraag naar kledingstijl en
keuze soms beter verwoorden en in beeld brengen dan de




klant zelf. Dat is een unieke troef. We luisteren echt naar de
wensen van een klant. We begrijpen hem. En door precies
die kleding aan te bieden die niet alleen perfect aansluit bij
zijin lichaam maar ook bij zijn persoonlijkheid, versterk je de
mens in het pak. Dus nee, wat mij betreft klopt de uitspraak
‘De kleren maken de man' niet helemaal. Juister is: ‘De kleren
versterken de man’. Dat is de VIC-filosofie.

Mijin betovergrootvader Victor was een visionair, ook hij wou
het perfecte kostuum voor zijn klanten. Zijn gedrevenheid
en levenswerk houden we graag in ere” Want bij VIC gaat
maatwerk héél ver. Ook wat de dienstverlening betreft.
Klanten kunnen ook buiten de gewone openingsuren een
afspraak boeken. Handig is ook de Digitale Smaakmaker.
/o kan je aangeven waar je naar op zoek bent en dat wordt
dan in een videocall besproken. Op die manier verlies je
nauwelijks tiid en kan je rekenen op een perfecte service.

FASHION 6l

AFWERKING TOT IN HET DETAIL

Atelier VIC werkt met topmerken zoals Lardini, Jacob
Cohen, Herno, PTO1, Stenstréoms, Eton, Atelier Noterman,
Phil Petter en topstoffen zoals Loro Piana, Ariston, Reda,
Scabal, Thomas Mason... Klanten vinden hier gegarandeerd
exclusieve kleding die past bij hun uitstraling. Ze kunnen kie-
zen uit de zorgvuldig gekozen collectie. Wie het persoonlij-
ker wil, kan opteren voor maatwerk. Ook details spelen een
belangrijke rol, denk aan fraaie knopen, gepersonaliseerde
etiketten, gepaste schoenen of een mooi hemd. De leuze is
dan ook: ‘Maatwerk, anderen zien het, jij voelt het’. "Ik vind
het heerlijk om te spelen met details. Van de voering tot de
revers, van de manchetten tot je initialen: die subtiele twists
zorgen letterlijk en figuurlijk voor extra kleur” Dat is ook wat
ons VIC-team typeert. Peter Benoit is de shopverantwoor-
delijk van Vic, de multimerkenwinkel en Vincent Vlieghe
is de shopverantwoordelijke van Atelier Vic,het maatwerk.
Heidi Savat zet zich in voor de opvolging van de B to B
klanten en Tamara Viaene ondersteunt ons team logistiek.

BREED AANBOD

VIC richt zich ook zeer sterk en heel graag tot bruidegoms.
Voor zo'n unieke dag moet komt het er zeker en vast op
aan om alles te finetunen zodat het plaatje perfect klopt.
Ook bedrijven kunnen bij VIC terecht voor kleding voor
de medewerkers. De aanpak is ook hier bijzonder. Tom Van
Poucke ziet het niet als ‘'uniformen’, want iedereen heeft een
eigen persoonlijkheid. "Elke medewerker is uniek, tegelijker-
tijld zorgen we voor uniformiteit” Bedrijven en organisaties
kunnen hiervoor terecht bij ‘Corporate Team Wear', een
afdeling van Atelier VIC. Het aanbod is heel divers. Het kan
gaan om kleding voor bijvoorbeeld onthaalmedewerkers,
maar ook om technische werkkleding. De uitstraling van me-
dewerkers, zoals van een garage of een bouwfirma, draagt
immers bij aan een klantvriendelijke omgeving. Belangrijk
is niet alleen het esthetische aspect, ook het comfort en de
duurzaamheid van de materialen zijn cruciaal. Leuk is dat
bedrijven in de zaak voor hun team een activiteit kunnen
organiseren met workshops. Ze kunnen ook een waardebon
voor de medewerkers aankopen om hen te belonen.

MEERINFO:

www.ateliervic.be



JUWE L I ERS

Rolex | Omega | Chopard | Breitling
Hermes | Tudor @ Tag Heuer
Baume & Mercier | Longines

Chopard | Pasquale Bruni | Messika
Casato | Gucci | Bigli
One More | Anna Maria Cammilli

Tijdloze traditie sinds 1946

Korte Steenstraat 9 Lange Steenstraat 20
8500 Kortrijk 8500 Kortrijk
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CLASSIC DESIGN

RENTAL

Event furniture for any occasion.

WWW.CLASSICDESIGNRENTAL.BE
INFO@CLASSICDESIGNRENTAL.BE
0032 53 66 48 13
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VANTYGHEM
FASHIONABLE FLOORING

Handgeknoopte tapijten

Vantyghem, Torhoutbaan 1, 8480 Ichtegem
Michele 0493/704887
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Een lelijke zwarte tv in je mooie interieur. Een probleem dat je bekend in de oren klinkt? Daarom vonden we enkele
oplossingen om je tv en interieur in harmonie te laten samengaan.

Tijdloos design van Bang & Olufsen B&O0 Beovision Eclipse
Wie Bang & Olufsen zegt, zegt kwaliteit én design. Met B&O kies je
voor hoogstaande producten die naadloos aansluiten bij je interieur.
Kom langs en test zelf ons uitgebreid assortiment.

Haal kunst in huis

Met The Frame van Samsung haal je kunst in huis. Kies een
omlijsting en projecteer kunst terwijl je niet naar tv kijkt.

De Objet Collection Easel van LG is dan weer geinspireerd op een
schildersezel. Dankzij onze lifestyle tv's voeg je dus extra waarde toe
aan je interieur.

LG Signature

Met LG Signature OLED R haal je ‘s werelds eerste en enige
oprolbare tv in huis. Dé ideale oplossing dus! Als je stopt met kijken
rolt de tv opnieuw in zijn luxueuze behuizing.

De LG Signature is slechts in beperkte hoeveelheden geproduceerd
en Audiomix is de eerste verdeler van het toestel in Benelux.

Ga voor extra groot
Met een projector heb je zelfs geen televisie meer nodig. Een -
projector kan spectaculaire beelden projecteren maar je hoeft ons LG Signature i | I

niet te geloven. In onze toonzaal kan je het zelf komen ontdekken.
|

&

¥l

a L] = A
Tv-lift ALY

Een lift die je tv in de vloer laat zakken wanneer je hem niet gebruikt
en weer naar boven laat komen als je hem nodig hebt. Een oplossing
ontwikkelt door Audiomix voor mensen die opzoek zijn naar een
systeem op maat. Ons team kijkt bij interesse wat de mogelijkheden
zijn in uw woning.

Neem een kijkje op AUDIOMIX Geopend dinsdag t.e.m. zaterdag
onze webshop 9u30 tot 18u00
www.audiomixonline.be Liersesteenweg 321, 3130 Begijnendijk
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RE-VOLT BELIEVERS

RE-THINK THE WAY TO CREATE AND SELL OBJECTS
RE-VISIT THEIR EVERLASTING & TIMELESS ESSENCE.
RE-VOLT HOMES, HEARTS, LIVES.

RE-VOLT IS EEN NIEUW BELGISCH MERK MET EEN EIGEN FILOSOFIE, EEN PASSIE VOOR LICHT EN
EEN APARTE CREATIEVE AANPAK WAARMEE ZE ZICH GRAAG ONDERSCHEIDEN OP DE VERLICH-
TINGSMARKT. RE-VOLT PUT UIT EEN JARENLANGE ERVARING EN ONTWERPT EN ONTWIKKELT MET
HET ENE OOG OP DUURZAAMHEID EN HET ANDERE OP DESIGN. MOOIE INTERIEURSTUKKEN, DIE
GENERATIE NA GENERATIE OVERLEVEN. NIET ALLEEN OMDAT ZE KWALITEITSVOL ZIJN, MAAR OOK
OMDAT ZE GEHULD GAAN IN EEN TIJDLOOS DESIGN. “EN OMDAT WIJ ERVAN OVERTUIGD ZIJN DAT
VOORAL DATGENE WAT NIET VERANDERT UITEINDELIJK INTERESSANT IS IN EEN WERELD WAAR
VERANDERING STEEDS MEER EN STEEDS SNELLER EEN CONSTANTE WORDT"”, VERTELLEN BERNARD
EN SOFIE VAN RE-VOLT BEGEESTEREND. “VOOR ONS MAAKT GOEDE VERLICHTING DE SFEER.
UITERAARD IS ER LICHT-TECHNISCH EEN VERSCHIL TUSSEN VERLICHTING OP DE WERKPLAATS
EN VERLICHTING IN JE WOONKAMER, MAAR DAT BETEKENT DAAROM NIET DAT BIJVOORBEELD
EEN BUREAULAMP KOEL OF SAAI HOEFT TE ZIJN. WIJ VONDEN DE VERLICHTINGSMARKT OP EEN
BEPAALD MOMENT NOGAL MONOTOON GEWORDEN, ALLEMAAL DEZELFDE WITTE EN ZWARTE
BUISJES, BlIJ WIJZE VAN SPREKEN. IN DAT OPZICHT WILLEN WE MISSCHIEN WEL EEN BEETJE RE-
VOLTEREN. WIJ WILLEN OPNIEUW DE VONK BRENGEN IN VERLICHTING, VANDAAR RE-VOLT.”

TEKST: ELLA SCHEERS - FOTO'S: RE-VOLT

ONTSTAAN
De ontstaanswortels van Re-Volt liggen bij Modular, het bijna
beruchte verlichtingsbedrijf dat sinds de jaren ‘80 toon en
trends zet in de verlichtingswereld. Bernard Rommens, zoon
van Modular's stichter Paul en ex-creatief directeur was er
verantwoordelijk voor de spreekwoordelijke hoek af van de
ontwerpen, stands en campagnes. In 1998 kruipt ook zijn
ondernemersbloed waar het niet gaan kan, namelijk in het
opzetten van Rotor: een eigen agentschap (want iemand
moest die catalogi voor Modular toch maken...). Sindsdien
heeft Rotor campagnes, standen, websites en interieurs
ontworpen voor klanten als BMW, Nespresso, Novy,
Dierendonck en - uiteraard - Modular.
Maar, all legacy aside en zoals zo vaak in het creatieve
proces, werden de eerste Re-Volt stukken onopzettelijk -
en tegelijk onvermijdelijk - bedacht in het kader van een
interieuropdracht van Rotor. “Het bleek niet vanzelfsprekend
om een geschikt bestaand product te vinden, dus besloten
S we maar om het zelf te ontwerpen. Het stond in de sterren
geschreven dat we ergens onderweg wel zouden plooien
voor het verleidelijke huwelijk van onze passies: ontwerp en
verlichting” merkt Bernard op.
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Het resultaat is Re-Volt, een nieuwe telg in de Rotor-familie,
die zich bewust afzet tegen de instant- en wegwerpcultuur
die ook de designwereld lijkt te zijn binnengedrongen.
"Daarom ontwerpen wij verlichting die (over)leeft, zowel
op vlak van design als kwaliteit. Alle onderdelen van onze
armaturen kunnen vervangen worden, zodat die niet bij het
eerste defect al bij het afval belanden.”

DUURZAAM

“Ik vind het immers zelf ook leuk als ik een meubelstuk
van een vorige generatie nog opnieuw kan gebruiken in
mijn interieur”, zegt Bernard met een vleugje nostalgie in
zijn stem. "Vroeger werd sowieso alles meer vervaardigd
op een manier om de tand des tijds te kunnen doorstaan.’
"En voorwerpen die een mooie patine krijgen dankzij hun
levensduur, dat heeft een charme’, voegt Sofie eraan toe.
"Onze Light Machine, bijvoorbeeld, kan gerust tegen een
stootje en een deukje doet totaal niets af aan de schoonheid
en de eigenheid van de lamp, integendeel.

Wij trachten onze stukken zoveel mogelijk in te schrijven in
het verhaal van onze klanten: duurzaamheid zit hem ook in
het ontwerp en de mate waarop dat in het verlengde van
het leven en het verhaal van onze klanten ligt. Daarom
ontwerpen we verlichting die in hoge mate verpersoonlijkt
kan worden door onze klanten. Onze klanten zijn Re-Volt
believers. Wij werken ook heel graag met kleur, dat zit in het

DNA van Re-Volt."

ASSORTIMENT

De OFFICER collectie & de LONG

ARMED OFFICER collectie

The Officer, Re-Volt's eerste product, is een verlichtings-
armatuur die ofwel op een bureaublad of aan de muur
gemonteerd kan worden. The Officer komt in twee verschil-
lende lengtes en vijf verschillende kleuren waarbij de klant de
mogelijkheid heeft om te kiezen voor een binnenafwerking
in goudkleur of wit, en dus meer of minder lichtwarmte.
De hoogte is mechanisch verstelbaar. Elk product wordt
zorgvuldig met de hand geassembleerd en individueel
genummerd in onze werkplaats in Belgié.

De LIGHT MACHINE collectie
Een ‘klein" stukje machinerie, geinspireerd op een mix van
filmsetverlichting, legerjerrycans en mechanische details.

De MISTER-T collectie

Mr. T brengt some good vibes terug uit het analoge tijdperk
met behulp van de bekende R80 glazen lamp. De R8O-
lamp werd vaak gebruikt in veel verlichtingsarmaturen uit
de jaren /0. Uiteraard uitgevoerd met de vernieuwde LED
versie van deze lamp maar dan wel nog altiid in glas. Mr. T
is verkrijgbaar in 4 kleuren en natuurlijk ... een verchroomde
versie.

De MARVIN collectie

Het nieuwste bedlampje van Re-Volt heet Marvin. Een soort
eerbetoon aan Mr. Marvin Gaye die ‘Sexual Healing’ schreef
toen hij in Oostende woonde. Zet de intensiteitschakelaar
op zijn maximum en het zal zeker de stemming creéren voor
wat ‘Sexual Healing' indien nodig...

Beschikbaar in 4 kleuren en met een geintegreerde usb-
lader. Binnenkort komt dé Marvin ook op voet uit.

De RADIEUX collectie

No-nonsense, eenvoudig, goedgemaakt en puur in 4
lengtes.

Op de website van Re-Volt ontdek je deze verlichtingscol-
lecties en je zal er zeker het licht zien om je keuze te maken.




AWARD

De Henry van de Velde Awards tonen en lauweren Vlaamse
ontwerpers, bedrijven, producten, projecten, diensten en
systemen die design slim inzetten om een positieve impact
te hebben op de samenleving, het milieu en de economie.
Re-Volt heeft in 2020 het Gold exemplaar van deze
prestigieuze, dé belangrijkste, design award in ontvangst
genomen.

HENRY VAN

L
*'dr DE VELDE
il aAwarps 2020

FILOSOFIE

De vernuftige spirits van Re-Volt geloven dat alleen wat niet
echt is uiteindelijk wegwerpbaar is, en misschien is er toch al
genoeg daarvan?

Re-Volt denkt daarentegen dat schoonheid, als uitdrukking
van de werkelijkheid, nooit moe wordt en mettertijd mooier
wordt. Re-Volt gelooft dat hoe meer je in iets investeert, hoe
waardevoller het wordt. Re-Volt geeft de voorkeur aan het
soort langzaam dat blijft en de tijd doet toenemen boven het
snelle dat vervaagt.

Niet alleen in ontwerp en kwaliteit onderscheidt Re-Volt zich
van de status quo. Een bijna poétische mission statement
doorbloedt het Re-Volt team, hun producten, aanpak, com-
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municatie en klantencontact. En die verraadt stijl, diepgang
en de karakteristieke hoek af waar we het al over hadden.
“We treasure cycles more than lines. Poetry more than
prose. Authenticity more than pose.”

"Dus investeren wij tiid, creativiteit en waarheid in de
objecten die wij creéren en wij denken dat dat te zien is.
In dezelfde geest laten wij onze klanten investeren in de
objecten die zij kopen, door ze te personaliseren, door ze
te repareren als ze kapot zijn in plaats van ze weg te gooien,
door ze door te geven, opnieuw te plaatsen en opnieuw
te bekijken. Wij geloven dat te veel verandering leegte
maskeert en dat uiteindelijk alleen datgene wat overblijft
interessant is.”

INTERNATIONAAL

“We zijn er ons van bewust dat we geen ‘main stream’
producten maken vandaar ook onze interesse in de
grotere internationale markt . We merken bijvoorbeeld dat
onze Mister-I steeds meer internationale aandacht krijgt,
echt wereldwijd de VS, Brazili¢, Japan... We nemen ook dit
jaar deel aan Maison & Object in Paris. In februari 2023
staan we op de Furniture & Light Fair in Stockholm”, beslui-
ten Bernard en Sofie.

INFO:

www.re-volt.be
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Bowers &Wilkins

Audiomix
Liersesteenweg 321
3130 Begijnendijk (grens Aarschot)
016 56 10 62
www.audiomix.be

D&M beeld- en klankstudio
Beverestraat 4c
9700 Oudenaarde
055 30 28 05
www.d-en-m.be

Rimbaut Elektro

Aelbrouckstraat 21
9620 Zottegem
09 360 25 58
www.Elektrorimbaut.be

Hifi Corner

Sint-Katelijnevest 53
2000 Antwerpen
03 232 99 50

Paalstraat 128
2900 Schoten
03 658 34 70

Jozef Verbovenlei 54
2100 Deurne
03 322 01 11

Uit liefde f
VvOOr muziek. ;

Laat u meeslepen door de luidsprekers uit de
600-Serie Anniversary Edition. Met zowel HiFi- -
als thuisbioscoopmodellen zit er voor iedere
luisteraar wel een geschikte luidspreker tussen.

600 Series

ANNIVERSARY EDITION
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INVESTEREN IN
ONGEZIEN VERFIJNDE SCHILDERKUNST

WERELDTOPPERS IN SUPERREALISME

INDIEN JE OP ZOEK BENT NAAR HEDENDAAGSE KUNST, DAN IS ART CENTER
HORUS EEN ECHTE AANRADER. ART CENTER HORUS IS EEN VAN DE SNELST
GROEIENDE GALERIJEN MET VESTIGINGEN IN SINT-MARTENS-LATEM,
KNOKKE EN LAREN (NL), IN DE OMGEVING VAN HILVERSUM. JE VINDT ER
PRACHTIGE BEELDHOUWKUNST VOOR ZOWEL BINNEN ALS BUITEN, TEKENIN-
GEN, GLASKUNST MAAR EVENZEER EEN UITGEBREIDE COLLECTIE PARELTJES
VAN SCHILDERKUNST. WAARDEVOLLE KUNST WORDT MEER EN MEER GEZIEN
ALS EEN SOLIEDE INVESTERING VOOR DE TOEKOMST, WANT DE WAARDE VAN
DERGELIJKE KUNSTWERKEN STIJGT ALLEEN MAAR. EEN PARADEPAARDIJE IN
DE KUNSTGALERIJ, IS ONGETWIJFELD DE COLLECTIE VAN DE IBEX MASTERS.
EEN SELECTE GROEP VAN 24 TOPKUNSTENAARS UIT HET SUPERREALISME.
WERELDNIVEAU TOUT COURT.

TEKST: DOMINIEK SAELENS - FOTO'S: ART CENTER HORUS

Caress of Water (Aurelio Rodriguez Lépez | part of the Ibex Masters)
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Woman with long red hair (Heinz Rabbow)

15 JAAR KUNST MET EEN MISSIE

Art Center Horus bestaat sinds 2008 en is gestart in de
culturele hotspot  Sint-Martens-Latem. Het is intussen
uitgegroeid tot een van de meest gediversifieerde kunst-
galerijen van Belgi¢. Nifia Van den Bosch, zaakvoerster
Art Center Horus: “Onder impuls van hartsvriendin Linde
Ergo, kunstenares in beeldende kunst, ben ik de zaak 15
jaar geleden begonnen. Sindsdien is het kunstproject al-
leen maar gegroeid en heeft het een missie gekregen. Art
Center Horus is meer dan een kunstgalerij. Het is een plek
waar kunst optimaal tot zijn recht komt in royale ruimtes met
veel lichtinval, in een smaakvol ingerichte modelwoning en
in de sfeervolle tuin met waterpartij en patio. Het bindende
element is een hart voor schoonheid. lk vind het belangrijk
dat kunst een boodschap geeft en waarden uitstraalt. De
kunstenaar staat hier ook altijd centraal. Wie is hij of zij?
Wat geeft de kunstenaar mee? Boeiende persoonlijkheden
die vanuit hun hart creéren zijn essentieel in het verhaal. In
Art Center Horus vind je een uitgebreid aantal kunstwerken
voor ieders budget. We bieden zowel toegankelike als
investeringskunst aan. Het hoeft niet altijld extreem duur te
zijn om mooi te zijn. Kunst is voelen dat het bij je past, in har-
monie met kleuren en vormen. Daarom is onze kunstgalerij
zo universeel

Absolution (Christiane Vleugels)

IBEXMASTERPIECE COLLECTION

Het concept |bex, opgericht door de Duitser Albrecht von
Stetten, neemt een prominente plaats in bij Art Center
Horus. Nifa Van den Bosch: “We zijn een samenwerking
aangegaan met lbex, een groep van superrealistische
kunstenaars. De artiesten maken een meer dan levensgroot
schilderij op basis van een foto. Het kunstwerk is zo verfijnd
en afgewerkt, dat je geen onderscheid kan maken met de
werkelijkheid. Je kan lbex zeker tot de investeringskunst op
wereldniveau rekenen omwille van hun creativiteit en hun
ongezien technisch toptalent. Het zijn de nieuwe meesters,
namelijk hooggeschoolde figuratieve schilders die kunst-
werken met olieverf op doek maken die zo nauwkeurig en
fiin zijn, dat men vaak de vergelijking legt met fotorealistische
kunst. De schilderijen lijken op het eerste zicht foto's, maar
eenmaal je ervoor staat voel je de gelaagdheid en de
energie die ze uitstralen. Die unieke werken zijn gemaakt
door de nieuwe meesters van vandaag. Het maken van
die kunstwerken neemt maanden, soms jaren in beslag. De
kunstenaars behoren tot de absolute wereldtop en genieten
volledige creatieve vrijheid. Bij Art Center Horus kan je
verscheidene van die wereldwerken bezichtigen. Je vindt
er onder andere werken van Phillipp Weber, Marco Grassi,
Christiane Vleugels en Nobuyuki Shimamura.
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Ame de lumiere (Luo Li Rong)

Man with baby (Marianne Turck)

Man with binoculars (Marianne Turck) tricoja hout

BEELDHOUWKUNST EN SCHILDERKUNST

Bij Art Center Horus kan je terecht voor zowel beeldhouw-
als schilderkunst. Er is werk te bezichtigen van verschei-
dene opmerkelijke kunstenaars, zoals beeldend kunstenaar
Marianne Turck. Zij beperkt zich niet enkel tot één medium.
/e ontwerpt bijvoorbeeld beeldhouwwerken maar ze maakt
ook foto's, tekeningen en cregert visuele beelden. De Duitse
Heinz Rabbow is dan weer een schilder die via denkbeeldig
geschilderde gezichten mensen wil inspireren tot meer
menselijkheid. Zijn werk straalt alle mogelijke deugden
van een mens uit, zoals eerlijkheid, onschuld, tederheid en
verwondering. Rabbow is bovendien filosoof, pedagoog,
docent en journalist.
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The king (Lars Beusker)

WILDLIFE PHOTOGRAPHY

De galerij is volop in beweging en laat zowel jonge als
ervaren kunstenaars zien. Het is bijzonder om het adem-
benemende werk van Lars Beusker, die door kunstkenners
beschouwd wordt als de nieuwe wereldster van de natuur-
fotografie, van dichtbij te bewonderen bij Art Center Horus.
Hij werd in New York bekroond als “Nature Photographer
of the Year 2022". Hij legt bijzonder unieke momenten
van de ongerepte natuur vast in ongezien mooie zwart-wit
foto's van dieren. Soms oog in 0og, zo dichtbij. De nabijheid
van de wilde dieren en de mensen in deze leefgebieden
fascineren hem keer op keer. Hij reist zo vaak als hij kan de
wildernis in. Enkele van zijn bekende werken zijn “The King”
(leeuw in frontaanzicht), “Carbonado” (zwarte panter in
frontaanzicht), “Ba Jun Tu" (witte paarden galopperend in
een waterplas), “Game Of Thrones” (twee neushoorns met
gekruiste hoorns).

Carbonada (Lars Beusker)

Lars Beusker

Meer info: www.artcenterhorus.com - Mail: info@artcenterhorus.com

SINT-MARTENS-LATEM, LATEMSTRAAT 8
tel +32 9 33506 33
SINT-MARTENS-LATEM, LATEMSTRAAT 5
tel +32 9 395 08 88

KNOKKE, ZEEDIJK 697 B-C

tel +32 50 616270

LAREN (NEDERLAND), NIEUWEWEG 6
tel +31352 00 20 10
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SERENGETI

THE MOST ADVANCED EYEWEAR

ANNIK DE MEY

Kioskplaats 81-83 2660 Hoboken

03830 2112 www.annikdemey.be

OPTIEK VAN DER LINDEN

Markt 60 9240 Zele

052 44 46 07 www.optiekvanderlinden.be

OPTIEK D. VLEERACKER

Vijfhoek 12 2800 Mechelen

015 41 45 67 www.optiekvleeracker.be
Doorniksestraat 25 8500 Kortrijk

056 25 54 56 www.optivue.be

OPTIEK LAMMERANT

Gaversesteenweg 44 9800 Deinze

09 3862273 www.optieklammerant.be
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STICHTING PELICANO
GEEFT KINDEREN EN JONGEREN MEER
KANSEN OP EEN MOOIE TOEKOMST!

GEEN ENKEL KIND OF JONGERE VERDIENT HET OM IN ARMOEDE TE MOE-
TEN OPGROEIEN. GEBOREN WORDEN IN EXTREME ARMOEDE OF PLOTS
IN EEN SITUATIE TERECHT KOMEN WAARIN ER FINANCIELE PROBLEMEN
ONTSTAAN EN OUDERS DE EINDJES NIET MEER AAN MEKAAR KUNNEN
KNOPEN.. SPIJTIG GENOEG IS DIT DE HARDE MAAR DAGELIJKSE REALITEIT
VOOR MEER DAN 40.000 KINDEREN EN JONGEREN IN ONS LAND. STICHTING
PELICANO MAAKT ER AL 14 JAAR HAAR MISSIE VAN HEN RECHTSTREEKS
FINANCIEEL TE ONDERSTEUNEN EN ZO HUN TOEKOMSTPERSPECTIEF TE VER-
BETEREN.

TEKST: ISABELLE VANDECAN - FOTO'S: STICHTING PELICANO
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WAT IS KINDERARMOEDE?

We spreken over kinderarmoede als een gezin niet genoeg
financiéle middelen heeft om aan de basisbehoeften van de
kinderen en/of jongeren te voldoen.

‘Deze basisbehoeften zijn afgeleid uit de Universele
Verklaring van de Rechten van de Mens en zijn zeer dui-
delijk: persoonlijke hygiéne, een dagelijkse warme maaltijd,
kledij aangepast aan het seizoen, onderwijs, medische / pa-
ramedische hulp en tenslotte sport, vrije tijd en cultuur. Deze
zes pijlers zijn van extreem belang in het opgroeien van een
kind. Wanneer hieraan niet kan voldaan worden komt het
kind in de problemen”, licht Ruth Dierickx, woordvoerder
van Stichting Pelicano, toe.

LEGE BROODDOZEN

Een zeer actueel themais de lege brooddozenproblematiek.
Kinderen komen steeds meer met een lege brooddoos of
met ongezonde voeding naar school. En daar kan het kind
zelf nooit de schuld in dragen. De gevolgen hiervan zijn
echter nefast. De kinderen hebben honger waardoor ze
zich niet kunnen concentreren, ze zijn prikkelbaar, zijn veel
vatbaarder voor ziektes waardoor ze dan weer afwezig
zijn op school. Dit alles leidt tot een gebrek aan motivatie
en zelfontplooiing en zorgt er onrechtstreeks voor dat
deze jongeren in een vicieuze cirkel terechtkomen, waar ze
slechts zeer uitzonderlijk weer uit geraken.

DE ARMOEDECIRKEL DOORBREKEN WE SAMEN

In 2009 bundelden een paar vrienden de krachten om de
steeds groter wordende problematiek van kinderarmoede in
Belgié¢ aante pakken. Stichting Pelicano zag het levenslicht en
werd zeer snel officiéel erkend als ‘Stichting van Openbaar
Nut'. Sinds 2010 krijgt ze zelfs de Hoge Bescherming van
Hare Koninkijke Hoogheid Prinses Astrid.

“Wij geven kinderen in armoede echte toekomstkansen
door hen individuele en duurzame financiéle ondersteuning
te bieden, zodat ze gelijke kansen krijgen net zoals een
“normaal” kind. Daartoe investeren we per kind gemiddeld
tot €40.000, tot ze op de arbeidsmarkt komen’, aldus
Christiaan Hoorne, directeur van Stichting Pelicano.
Stichting Pelicano werkt voornamelik met zorgvuldig geselec-
teerde zorgpartners (scholen, OCMW's, sociale diensten, ...,
in grootsteden en kleinere gemeenten. Wanneer één van deze
diensten opmerkt dat een kansarm kind of jongere zeer dringend
financiéle steun nodig heeft melden zij dit aan de Stichting. Deze
onderzoekt het dossier en zet de nodige stappen.

Dringende problemen worden eerst aangepakt, de zoge-
naamde primaire behoeften: voeding, gezondheid en kleding.
In een later stadium wordt er gewerkt aan de pedagogische en
sociale zorgen van het Pelicanokind. Want hoe je het ook draait
of keert, een kind heeft sociale contacten en pedagogische
begeleiding nodig om zich ten volle te kunnen ontwikkelen.
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Uiteindelijk evolueert men zo naar een duurzame onder-
steuning tot de jongere op de arbeidsmarkt terechtkomt.
Duurzaam is hier het kernwoord, want ook kinderen van
twee jaar worden aangemeld. In dat geval zal Stichting
Pelicano zich engageren tot op de dag dat het kind zich
individueel kan integreren in de maatschappij. Een verbinte-
nis van misschien wel 20 jaar.

HOE ZAMELEN WE GELD IN?

Stichting Pelicano werkt vooral met twee grote geldbronnen.
Het voornaamst zijn de directe donaties of giften. Zowel
particulieren als bedrijven kunnen de Stichting financieel
steunen. Jij en ik kunnen een bedrag doneren aan Stichting
Pelicano, vanaf €40 ontvang je een fiscaal attest. Het warme
gevoel om een kind in extreme armoede te helpen kriig je er
alvast met een grote dankuwel bij.

In het kader van Maatschappelik Verantwoord
Ondernemen kunnen ook bedrijven schenken en meewer-
ken aan een betere wereld. Samen worden acties op maat
uitgewerkt, waarbij vaak ook het personeel, de leveranciers
en de klanten worden betrokken. Samen bereiken we
zoveel meer.

Een tweede pijler omhelst het opnemen van de stichting in
je nalatenschap of testament. Zo wordt er na je overlijden
automatisch het door jou vastgelegd bedrag overgemaakt
aan het goede doel. Bij leven bepaal je dus hoe je toch nog
een mooie bijdrage kunt leveren wanneer je er niet meer
bent.

IEDER KIND MOET DEZELFDE KANSEN KRIJGEN
Caroline Petitjean is één van onze zorgpartners. Al jaren
neemt zij kinderen onder haar hoede die kampen met
kansarmoede. Via Stichting Pelicano zorgt zij ervoor dat
aan de basisbehoeften van deze kinderen wordt voldaan.
"Begin september 2022 kwam er een aanmelding binnen
van een alleenstaande mama met 3 dochters. Ze was net
gevlucht uit haar penibele situatie, na jaren van huishoudelijk
geweld en financiéle problemen. Gelukkig kon ze tijdelijk
terecht bij haar dementerende moeder, maar dit was geen
houdbare situatie met 3 kinderen. Ze zocht en vond een
andere woonplaats, maar kon heel moeilijk de eindjes aan
elkaar knopen. De kinderen kampten met zware trauma'’s,
konden niet naar de tandarts of cogarts, hadden geen eigen
bed om in te slapen, droegen kledij die hen niet past of hen
werd aangeboden door vriendinnetjes en worstelden ook
met leerachterstand.

Toch probeert mama zich sterk te houden en werkt ze
voltiids in de zorg. Ze probeert zelfs nog extra nachtwerk uit
te voeren om toch maar meer aan haar kinderen te kunnen
geven. Ze staat erop om voltijds te werken en kan dus geen
aanspraak maken op hulp van het OCMW.

Kortom, een schrijnende situatie, maar wel een profiel dat
voor 100% in aanmerking komt voor steun van Stichting
Pelicano. Ondertussen hebben we alle achterstallige
schoolfacturen betaald, werden de 3 kinderen ingeschre-
ven in een sportclub en is er voor elk kind een bed met
beddengoed ter beschikking. Daarenboven zorgden
we voor schoenen en kledij. Er is nog heel wat werk aan
de winkel, maar toch leven de kinderen nu in een betere
situatie en kunnen ze werken aan een betere toekomst. De
enorme dankbaarheid van zo'n gezin verwarmt je hart, en
dat is waarvoor we het doen. We zullen ons blijven inzet-
ten tot deze kinderen op de arbeidsmarkt komen.”, aldus
Caroline.




DE GROTE IMPACT VAN
KINDERARMOEDEBESTRIJDING

Het belang van kinderarmoedebestrijding is zeer groot. Niet
alleen maakt het een enorm verschil in het leven van een kind,
maar ook voor de maatschappij zijn er alleen maar voordelen.
Vlerick Business School voerde in opdracht van Stichting
Pelicano een studie uit waaruit blijkt dat investeren in kinder-
armoedebestrijding niet alleen vanuit een sociaal standpunt,
maar ook vanuit een economisch oogpunt wenselijk is.
"Met een minimale investering van €1 per kind in armoede,
brengt dit de overheid in de toekomst minstens €5 tot €9
aan belastinginkomsten en besparingen op”, aldus profes-
sor Dirk Buyens. Kinderen die uiteindelijk uit de vicieuze
armoedecirkel geraken, vormen geen kost meer én dragen
immers bij tot de maatschappij.

AMBASSADEURS

Stichting Pelicano mag ook rekenen op drie bekende
ambassadeurs: acteurskoppel An Miller en Filip Peeters
alsook Kedist Deltour (Miss Belgium 2021) zetten graag hun
schouders onder dit project.

Kedist Deltour (Miss Belgium 2021) leefde zelf 10 jaar in
de rauwste armoede, voor ze geadopteerd werd door
Belgische ouders. Ze kon niet naar school en leed honger.
"Er bestaat geen wonderoplossing. Je moet kinderarmoede
individueel aanpakken. Dat is mijn overtuiging en ook die
van Stichting Pelicano”, aldus Kedist.
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HOE KAN JIJKINDEREN IN ARMOEDE HELPEN?

Sinds de oprichting van Stichting Pelicano werden reeds
zeer veel kinderen financieel ondersteund en op deze
manier klaargestoomd voor een leven op de arbeidsmarkt.
Dagelijks krijgen zij fantastische verhalen te horen van
kinderen en jongeren die door hun steun een heel ander
leven tegemoet stapten. Zij konden de armoede de rug toe
keren en bouwden een nieuwe toekomst it in een gezond
en constructief milieu. Deze kinderen en jongeren leveren
het mooiste bewijs dat het wel degelijk kan. Dat er een
andere weg is, maar dat ze gewoon een klein duwtje in de
rug nodig hadden.

Stichting Pelicano kan enkel zijn werk doen aan de hand
van giften en donaties. Wil jij ook een enorm verschil
betekenen in de toekomst van een kind?

Ga naar www.pelicano.be of scan bijgaande QR-code en
schenk een bijdrage naar keuze. Zo geef je elk kind meer
kansen op een mooie toekomst!
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ADVERTORIAL

GOMMAIRE - ORGANIC LIVING

UNIEKE, ORGANISCHE MEUBELEN
EN DECORATIE VAN BELGISCH DESIGN

GOMMAIRE IS EEN BELGISCH MERK ONTSTAAN IN 2015 DAT ONDERTUSSEN
WERELDWIJD VERDEELD WORDT. HET MERK BRENGT EEN TIJDLOZE COLLECTIE
BINNEN- EN BUITENMEUBELEN, AANGEVULD MET EEN UITGEBREID AANBOD
AAN DECORATIESTUKKEN. ELK ITEM IS DOORDRENKT VAN EEN ORGANISCH
ACCENT DAT TERUG TE VINDEN IS IN HET MERK ALS GEHEEL. GOMMAIRE
VOLGT NIET HET TRADITIONELE PATROON ALS HET GAAT OM NIEUWE COL-
LECTIES. HET OMVAT VERNIEUWENDE, HEDENDAAGSE ONTWERPEN DIE DE
TRENDS OVERSTIJGEN.

TEKST: DONKEYCOMM - FOTO'S: GOMMAIRE




VAN TIJDLOOS EN INNOVATIEF DESIGN

TOT VAKKUNDIGE UITVOERING

De afgelopen acht jaar heeft het Belgische GOMMAIRE
ziin waarde reeds bewezen. De creaties stralen stuk voor
stuk karakter en klasse uit. Laurent De Greef (CEQO) is het
creatieve brein en samen met zijn team verantwoordelijk
voor de ontwerpen.

Verfrissende creativiteit en een tijdloos karakter liggen aan
de basis van elk ontwerp. GOMMAIRE valt niet ten prooi
aan de laatste hypes. Wel blijft het merk vernieuwen. Er
wordt out-of-the-box gedacht, maar steeds trouw binnen
het eigen kader.

De natuur vormt steevast de leidraad. Organische vormen,
zachte kleuren, aardetinten en natuurlijke materialen: de
kracht van de natuur zit vervlochten in alle stukken en krijgt
vaak vrij spel, wat leidt tot uniciteit. Ongelijke randen, een
opvallende houtstructuur of een vorm die net wat anders is.
Welk item je ook kiest, elk individueel exemplaar zal steeds
uniek zijn.

Die onderscheidendheid wordt versterkt door de authen-
tieke werkwijzen en het vakmanschap van nationale en
internationale partners. Traditionele technieken als mond-
geblazen glas, handgemaakte terracotta en artisanaal
houtwerk smelten samen met de innovatieve designs tot een
meesterlijk resultaat.

ADVERTORIAL 89

Het vakmanschap achter elk stuk resulteert in de hoogste
kwaliteit, wat ook bijdraagt aan het duurzame aspect van de
collecties. Een hoge kwaliteit betekent een langere levens-
duur, en dus levenslang genieten.

Van massaproductie is er geen sprake. Het organische
aspect en de authenticiteit staan voorop. Enkel dat waar
het merk volledig achterstaat, wordt geproduceerd, op een
manier die past bij de waarden van GOMMAIRE.

De baseline ‘Organic Living" is met andere woorden
niet zomaar gekozen. Het Organic Living-aspect van
GOMMAIRE vervult een onmisbare rol in de gehele col-
lectie en komt tot leven in de ontwerpen, de materiaalkeuzes
en in het productieproces. GOMMAIRE wil een gevoel van
rust in huis en buitenshuis creéren via unieke producten die
een lang leven genieten.

DE COLLECTIES

De collecties van GOMMAIRE weerspiegelen gezelligheid
en comfort, een huiselijke sfeer die een geborgen gevoel
uitstraalt. Steeds wordt er over elk onderdeel van elk design
nagedacht, van de vorm tot het materiaal tot het kussen of
de bekleding die erbij hoort. Elk detail is belangrijk, zodat
er telkens een complete setting kan worden samengesteld.
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GOMMAIRE blijft dan ook altijd trouw aan het huidige aan-
bod en ontwerpt items die de bestaande collectie uitstekend
aanvullen. Het binnen- en buitenmeubilair samen met de de-
coratieve stukken hebben één belangrijk doel: mensen laten
genieten van een uniek, tijdloos en organisch totaalconcept.
Elk jaar breidt GOMMAIRE de collecties uit. Zowel de indoor
en outdoor als de decoratie-collectie worden dan aangevuld.
Daarbij staat de klant steeds centraal en wordt er tijdens het
designproces aandacht geschonken aan hun feedback.

Wil je de collecties in het echt beleven? Je ontdekt wel-
overdachte, volledig aangeklede settings in verschillende
verkooppunten. Voor partners uit de design- en meubelin-
dustrie is er ook tweejaarlijks de beurs Maison & Objet in
Parijs waar GOMMAIRE intussen een vaste deelnemer is.

OUTDOOR

Wat is er heerlijker dan de zon omarmen wanneer die
zich eindelijk terug toont? Zalig buiten eten, borrelen en
simpelweg genieten, omringd door de pracht van de natuur.
GOMMAIRE doet daar nog een schep bovenop, met een
volledige aankleding van je buitenruimte die tuin en terras
naar een hoger niveau tillen.

De collectie is bijzonder uitgebreid. Een robuuste tafel met
ruimte voor gemoedelifk tafelen, stoelen die er een subliem

geheel mee vormen en decoratieve details als rieten manden,
keramiek servies of glaswerk die de setting afmaken. Of liever
eenloungehoek met knusse zetels en bijpassende bijzettafeltjes,
om van te genieten met een zomers drankje in de hand? Zelfs
voor bij het zwembad zijn er de nodige accessoires. Steeds bij
elkaar passend, met eindeloze combinatiemogelijkheden. En
allen geinspireerd door de natuur waarin ze zullen schitteren.
Om het materiaal in zijn puurste vorm te bewaren, worden
houten items vaak onbehandeld gelaten. Zo heeft het ge-
bruik en het verstrijken van de tijd het gewenste effect: een
verkleuring in het patina dat alleen maar zorgt voor extra
karakter en klasse. Ook andere materialen, zoals wicker en
touw, dragen bij aan die typerende Organic Living-touch.
Steevast stevig, duurzaam en simpelweg prachtig.
GOMMAIRE hecht in het bijzonder belang aan zitcomfort.
Vandaar de keuze voor hoogwaardige buitenkussens. De
stoffen van GOMMAIRE geven een unieke signatuur aan
de outdoor collectie. Ze worden in huis ontworpen en in
samenwerking met weverijen in Europa ontwikkeld.



GOMMAIRE zorgt kortom voor een exclusieve tuinbeleving
met extra verwennerij in zitcomfort.

INDOOR

Of het nu winter of zomer is: het is altijd fijn om ‘s avonds tot
rust te komen in je eigen stek, zij het met een dekentje in de
zetel of gezellig aan tafel met vrienden en familie. Een huis
moet een thuis zijn en die boodschap heeft GOMMAIRE
als geen ander begrepen.

De indoor collectie brengt de natuur tussen je vier muren, met
tiidloze, organische meubelen die alle hoeken van de kamer
vullen met hun warmte. Ze creéren ruimtes waarin je thuiskomt,
de pauzeknop kunt indrukken en dan puur kunt genieten.
Handgemaakte tafels, kasten en consoles van teak, massief Franse
eik of teruggewonnen hout worden naadloos gecombineerd met
gestoffeerde banken en stoelen tot een zalige symfonie.

Luxueus. Elegant. Zacht en comfortabel. Het GOMMAIRE
binnenmeubilair is alles wat je nodig hebt om talloze ruimtes
subliem in te richten.
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DECORATIE

Een kamer kan koud en leeg aanvoelen zonder de juiste
aankleding. De woonaccessoires van GOMMAIRE voegen
in een handomdraai dezelfde warmte toe als de meubelen,
zowel binnen als buiten. Instant sfeer en gezelligheid is
gegarandeerd met de waaier aan decoratieve elementen
waar je uit kunt kiezen.

Verfiind, mondgeblazen glaswerk, stijlvolle, handgemaakte
terracotta en handgeweven manden van touw en rotan
zijn kenmerkende GOMMAIRE-ontwerpen. Ze zijn door-
drongen van dat wat het merk zo prijst: vakmanschap,
authenticiteit en karakter.

Of het nu gaat over kandelaars, vazen, potten, theelicht-
houders, textiel, keramieken servies of de eigen kaarsenlijn:
elk item vormt een geprezen finishing touch voor eender
welke ruimte. Elk stuk is een toegevoegde waarde aan het
organische woonconcept van GOMMAIRE.

BELEVING

GOMMAIRE, een fraai totaalconcept van Belgische
bodem, ademt beleving. Het merk zal nooit vervelen. Meer
nog zal het je elke dag inspireren via de wereldwijde dealers,
verschillende social mediakanalen, advertentiecampagnes
in gerenommeerde tiidschriften en meer. De website en
virtuele showroom van GOMMAIRE staan boordevol schit-
terende woonideeén en meubeltips die je doen wegdromen.
De nieuwe, prachtige catalogi van GOMMAIRE spreken tot
de verbeelding.

De collecties brengen een bijzondere toets in elke omgeving.
Een toets van warmte, organische zachtheid en een tijdloos-
heid die een leven lang verrijkt. Het merk GOMMAIRE voel
je, beleef je als het ware. Het zit in de kleinste details, alle
losse elementen die zorgen voor een wonderlijk samenspel.
Als GOMMAIRE-klant geniet je levenslang van je aankoop,
onderbouwd door een duurzaam verhaal met sterke designs
en een krachtige brand identity. Wie wil daar nu niet deel van
uitmaken?

GOMMAIRE - ORGANIC LIVING BRENGT
EEN TIJDLOZE EN DUURZAME COLLECTIE
DIE EEN LANG LEVEN GENIET.

MEERINFO:

www.gommaire.com



FTTY

]
i

Onze specialiteiten:

L ex S e l l e nt :‘F/’VﬂkklEdij [ : EeljtiEQESChEEken
" textie indejaarspakketten
@ LD WWW.3920.8E T3 o

2 Promotionele items 2 Beschermingsmateriaal

Lexsellent, a star company. Het is onze missie om klanten en organisaties hun
Bij L'exsellent streven wij er altijd naar om kwaliteitsvolle items op een naamsbekendheid te vergroten door middel van
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brengen. Door een constante focus van ons en onze toeleveranciers gaan wij hun medewerkers op een gepaste manier kunnen
voor een maximaal resultaat met een strakke deadline. bedanken met een Kerstpakket en/of eindejaarsgeschenk.
Ons gemotiveerd team van experts zullen u ten alle tijden helpen en zoeken Tot slot zetten wij ook meer in op het vinden van gepaste
naar de beste oplossing voor uw uitdaging. Met een ruim assortiment en de werkkledij of promotionele textiel. Maak van uw
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NOTERMAN FASHION
BIEDT DUURZAME TOPKWALITEIT

ATELIER NOTERMAN IS EEN KMO, AL DRIE GENERATIES VERANKERD IN DE
MOOIE VLAAMSE ARDENNEN. KWALITEITSVOLLE GOEDE BROEKEN MAKEN,
IS HUN CORE BUSINESS. IN HUN GAMMA VIND JE CHINO, DENIM EN CITY
WEAR. WOUTER NOTERMAN LEGT ZICH TOE OP DE STRATEGIE VAN HET
BEDRIJF, MAAR OOK OP HET ONTWERPEN VAN DE COLLECTIE. HIJ IS GEEN
DESIGNER, GEEFT HIJ GRIF TOE, MAAR HIJ KENT DE MARKT DOOR EN DOOR.
MEDEWERKER CHRISTOPHE STAAT IN VOOR DE VERKOOP, HIJ VANGT DAAR
VEEL INFORMATIE OP EN DAT ZORGT VOOR HEEL WAT FEEDBACK. “IK STEEL
OOK MET MIJN OGEN, IK OBSERVEER GRAAG. OM HET VERSCHIL TE MAKEN,
ZIJN HEEL VEEL SUBTIELE DETAILS BELANGRIJK. WE BRENGEN ELK SEIZOEN
EEN NIEUWE COLLECTIE, MAAR BLIJVEN TOCH HERKENBAAR.”

TEKST: HILDE PAUWELS - FOTO'S: ATELIER NOTERMAN

FINGERSPITZENGEFUHL

Wouter Noterman geeft aan dat kleuren heel belangrijk
ziin. Een nieuw kleur bij Noterman Fashion is lavendel.
“We weten dat we daar niet het grote publiek mee kunnen
aantrekken, maar we durven het aan. Ook de keuze van stof-
fen is heel belangrijk. |k zag al duizenden stoffen de revue
passeren en soms is het verschil nauwelijks te zien. Het gaat
om fingerspitzengefihl om de juiste keuze te maken. We
bouwen op wat er al is en houden rekening met tendensen.
Less is more: we brengen geen collectie van honderden
soorten broeken, een overkill hoeft echt niet. We streven
naar een uitstekende pasvorm die voor heel veel klanten ‘the
perfect fit'is.”

DUURZAAMHEID ALS UITDAGING

“Steeds nadrukkelijker ziin we begaan met duurzaamheid.
Het begrip kom je overal tegen, maar de daad bij het woord
voegen is niet altijd vanzelfsprekend. Je hoort wel eens van
critici dat we bepaalde stappen zouden moeten zetten, maar
het moet technisch en economisch mogelijk zijn. Ook moet
iedereen het verhaal genegen zijn. Als consumenten kunnen
kiezen tussen twee gelijkwaardige producten, waarvan het
ene duurzaam is en wat duurder, dan kiezen ze doorgaans
toch nog voor het goedkopere aanbod. Er is nog werk aan
de winkel om hen duidelijk te maken hoe belangrijk duur-
zaamheid is. Maar wij gaan er voor en willen onze klanten
meenemen in ons verhaal.”
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MATERIALEN

Noterman Fashion brengt kwaliteit. Dat betekent dat hun
broeken een lange levensduur hebben, wat ook een duur-
zaam aspect is. “Wat is kwaliteit eigenlijk? Een jeansbroek
moet er gewassen uitzien. Maar als je ze niet industrieel
wast, zou ze veel sterker zijn. Raw denim was het materiaal
dat werd gebruikt voor broeken voor mijnwerkers. Pas na vijf
jaar kregen ze de look die we nu zien bij nieuwe broeken.”
De leverancier van jeans is Candiani in ltalié. Het gaat om
een detox denim, wat betekent dat er nauwelijks chemicalién
en veel minder water gebruikt worden. De ozon-technologie
bootst zonlicht na om de stof een gewassen look te geven.
Ook dat is om minder energie en minder water te gebruiken.
“Nu zien we ook technieken zoals het recycleren van vezels.
Dat kan vooral bij denim omdat de vezels iets dikker zijn.
Bij een fiine stof, zoals voor chino broeken, is het recycleren
van vezels nog steeds heel moeilijk. Voor de zomercollectie
maken we veel gebruik van Lyocell, een stof die van hout-
pulp is gemaakt. Er worden geen bleekmiddelen gebruikt,
bijna alle water dat voor de productie nodig is, wordt op-
nieuw gebruikt. Het is een katoenvervanger die perfect van
kwaliteit is." De broeken worden in twee ateliers in Portugal
geproduceerd en door toedoen van ‘mei plasticvrij' wordt er
nu papier gebruikt voor de verpakking in plaats van plastic.

LEVERANCIERS ZORGVULDIG SELECTEREN

Noterman Fashion kiest de leveranciers heel bewust uit. De
zaakvoerders willen echt weten hoe ze het aan boord leggen
en wat hun verhaal is. Vroeger kochten ze knopen bij een
Duitse fabrikant. Het bleek dat ze in Turkije, China of andere
lageloonlanden werden gemaakt. “Dat wilden we niet meer.
Nu kopen we ze aan bij een Portugese fabrikant. Die is op
tien kilometer van onze ateliers gevestigd, wat ideaal is. We
moeten extra ons best doen om ze even modieus te krijgen,
maar we weten waar ze vandaan komen en daar komt het
voor ons op aan. Streven naar duurzaamheid betekent dat je

voortdurend een afweging moet maken.” Wouter Noterman
omschrijft zichzelf toch wel een beetje als een idealist, niet
als een activist hoewel hij daar begrip voor heeft omdat ze
sterke signalen geven. “Wij willen met ons duurzaam verhaal
een breed publiek bereiken. Ik zal me dus niet met een van
onze broeken vastlijmen aan een schilderij. Maar als onder-
nemers willen we impact hebben en de wereld een stukje
beter maken.”

EIGENWEG

Het zit in het dna van het bedrijf om verspilling tegen te gaan,
om respect te hebben voor het milieu. Voor de zaakvoer-
ders is het de evidentie zelf, maar de laatste jaren werd het
een nadrukkelijke keuze. “lk aarzel niet om daar ook met
onze leveranciers over te praten. We zijn een kleine speler,
voor ons zullen ze geen nieuwe stof ontwikkelen. Ik voel wel
dat door voortdurend te hameren op hoe wij het zien, ook
bij hen het inzicht groeit dat het anders moet. Het gaat om
heel veel schakels. Zelf ben ik ervan overtuigd dat een kleine
kmo authentieker kan werken. We zijn niet beursgenoteerd
en hebben geen aandeelhouders. Dat betekent dat we met
minder rekening moeten houden en meer onze eigen weg
kunnen gaan. Ik wil alleen dingen doen waar ik me goed bij
voel en waar ik helemaal achter sta.”

VERBONDENHEID

Wouter Noterman benadrukt dat duurzaamheid niet alleen
over materialen gaat, maar ook over hoe je onderhandelt,
hoe je omgaat met mensen. Het komt neer op maatschap-
pelijk verantwoord ondernemen met aandacht voor people,
planet en profit. ‘Als iedereen het onderste uit de kan wil



halen, verandert er niets. Het maakt dan geen verschil of het
om biokatoen of gewone katoen gaat.” Er is ook een sterke
betrokkenheid bij de medewerkers in Portugal. Dat wordt
fel geapprecieerd. “We zorgen ervoor dat we een goed
contact hebben. Het werd bijna familie. Ze maken niet alleen
broeken voor ons, maar betekenen ook veel. We gaan er
geregeld langs om te horen hoe het met hen gaat. Op het
einde van het jaar geven we iedereen een doosje pralines.
Het is een klein gebaar om onze tevredenheid uit te druk-
ken. Ik vind het ook belangrijk dat ze een behoorlijk loon
krijgen en dat de werksfeer goed is. Dat lijkt de evidentie zelf
en toch is het dat nog steeds niet."

TRANSPARANTIE MAAKT HET VERSCHIL

In de textielsector zijn de prijzen en de kwaliteit heel
uiteenlopend. Het gaat van spotgoedkoop naar heel duur.
In beide gevallen gebeurt de productie soms in landen
waar de werkomstandigheden heel slecht zijn. Daar past
Noterman Fashion resoluut voor. “Ons allereerste uitgangs-
punt blifft dat we mooie producten willen maken waar de
klanten tevreden over zijn. We hebben onze eigen plaats

in de broekenwereld omwille van ons sterk verhaal. Als
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je duurzame keuzes maakt, heeft dat implicaties voor de
kostenstructuur. Onze broeken zijn daardoor zeker niet de
goedkoopste die je kan vinden, maar we maken het verschil
op tal van andere vlakken en dat spreekt heel wat klanten
aan.’

Wouter Noterman is geboeid door het economisch sys-
teem, hij werpt meteen de vraag op waar hij in de toekomst
met het bedrijf naar toe wil en wat hij nog wil realiseren. Een
belangrijke dimensie is transparant werken. Hij toont een
bord waarop een miniatuur jeans hangt. Bij elk onderdeel,
zoals het garen of de knopen, hangt een kaartje met de
herkomst en technische aspecten. Het zijn er behoorlijk wat,
want bij het maken van een broek komt veel kijken. "Ik wil
aan de klanten vertellen welke ‘ingrediénten’ we gebruiken
en hen ook vertellen waarom we ervoor kiezen."

MINDER VRAATZUCHT

Wouter Noterman verwijst naar de leuze ‘brave is geen
gave'. Daarmee wordt bedoeld dat je niet over je heen mag
laten lopen, maar voor hem betekent ‘braat’ eerder redelijk
zijn en dat vindt hij wel een ongelooflijke gave. “We zijn met
acht miljard mensen, er komen er nog een paar miljard bij.
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Er is genoeg voor iedereen. De voorwaarde is wel dat de
vraatzucht van het systeem wordt omgebogen. Ook al ben
ik een ondernemer die met het financiéle aspect rekening
moet houden, toch vind ik de manier waarop sommige
multinationals tekeer gaan, onverantwoord. Alles is gericht
op oeverloze consumptie en dat is op termijn onhoudbaar”

FAMILIEBEDRIJF PUR SANG

Nu is de derde generatie Noterman aan de slag. Etienne
Noterman richtte het bedrijf op in 1946, een moeilijke pe-
riode na de oorlog. Er bleven uit die tijd nog notitieboekjes
bewaard. Zo weten we dat een overall toen 63 frank kostte,
wat nu ongeveer 15 euro is. In de jaren ‘60 stapten zijn
zonen in het bedrijf. Eén van hen is Johan Noterman. Hij kan
boeiend vertellen over hoe het allemaal begon. “Mijn moeder
was kleermaakster. Mijn vader studeerde aan de universiteit,
maar de oorlog gooide roet in het eten. Ze besloten kleding
te maken voor het bedrijf Alsico in Ronse. Eerst ging het om
overalls, later kwamen er werkbroeken bij. Mijn vader had
een goede vriend in Avelgem die een grote kledingzaak
had. Die vroeg hem om broeken voor hem te maken. Er was
nog geen atelier of zo, hij werkte in een ‘betonnen kotje’. Hij
breidde uit met nog een 'kotje’, dan nog eentje. Alles werd
daar gesneden. Elke dag brachten we een stapel naar de
dertig thuiswerksters die alles aan elkaar naaiden. Dat was in
de jaren '50. We maakten ook veel broeken voor de Joodse
gemeenschap in Brussel” Wouter Noterman vertelt hoe er
in de beginjaren al aandacht was voor duurzaamheid avant
la lettre. Niets mocht verloren gaan. Uit restjes stof werden
korte broeken gemaakt. Duurzaamheid stond op dat mo-
ment gewoon voor spaarzaamheid.

STERKE BAND

Nu werken de zonen van Johan Noterman in het bedrijf:
Wouter, Willem en Frank. Willem spitst zich vooral toe op
de productie, Wouter op strategie en het ontwikkelen van de
collectie en Frank verzorgt de leveringen. Werken in familie-
verband is heel mooi, zeggen Wouter en Willem Noterman.
Er is de gedrevenheid om volop en onvoorwaardelijk met
de zaak bezig te zijn. “We zijn een tandem en werken goed
samen. Als dat lukt, kan je de energie en de drive met een
factor drie vermenigvuldigen.’

SCHOONHEID

Wouter Noterman groeide bij wijze van spreken op in het
bedrif. Hij ging er aan de slag met veel plezier. “Zoiets moet
je graag doen, anders lukt het niet. Nu, ik had wel periodes
dat ik me de vraag stelde of dit nu wel het leven was dit ik
wilde. ledereen maakt zoiets wel eens mee, denk ik. De weg
die we nu opgaan, vind ik heel boeiend. Eigenlijk is de vraag:
kunnen we de wereld beter maken door broeken te produ-
ceren? Voor mij gaat het om schoonheid creéren. Een broek
moet mooi zijn vanbuiten, dat is evident. Nog veel belangrij-
ker, alles omvattender, is de schoonheid die we niet zien! De
onzichtbare schoonheid in de vorm van duurzame, bewuste
en gewetensvolle keuzes om die broek te (laten) maken.
Niet zomaar een stof, niet zomaar een knoop, niet zomaar
een atelier, niet zomaar een wasserij. Elke keuze doet er toe.
Hoe kan je tot een economie komen met minder ongelijk-
heid? Dit boeit me enorm. Ik heb dit trachten te vatten in één
beeld en twee zinnen: "Ik hoop dat we met Atelier Noterman
de wereld net iets mooier kunnen maken. Een glinsterende
sneeuwvlok op een onmetelijke sneeuwvlakte.."

MEERINFO:

www.ateliernoterman.com



W i

ROLEX PATEK PHILIPPE

GENEVE

: Q V)
Carlier  omecn TUDOR

e @s ORIS

TAGHeuer Grand Se¢iRo EOETE (000

&

BAUME &MERCIER FREDERIQUE CONSTANT
GENEVE

RADO HAMILTON LO%@ES

SWITZERLAND

1S1H2(O) T+TISSOT)

SINCE 1881

AL CORO

VICENZA

FOPE

DAL 1929

T
FLANDERS"

Cotlection

GUCCI

timepieces & jewellery

TenSen Juweliers

Huidevettersstraat 46 - 2000 Antwerp
E. boutique@tensen.be
T. 0032 (0)3 231 98 98

TenSen Exclusive
Schuttershofstraat 2 - 2000 Antwerp
E. exclusive@tensen.be

T. 0032 (0)3 231 98 99

www.tensen.be

nSen

Juweliers

THUIS IN

TIJD.

SINDS 1962




tﬂ; : Xy
£ Gl

Abitare, uw totaalconcept

Puntstraat 2 | 2440 Geel
Bredabaan 737 | 2930 Brasschaat

Brggstraat 34 1 2820 Bonheiden A B ITA R E

abitare.be MOOI WONEN



